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Wprowadzenie  

 

3ÐĕÒ Ï ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢç × ÓÉÅÃÉ ÒÏÚÂÉÊÁ ÓÉö o to, jaki model fÉÎÁÎÓÏ×ÁÎÉÁ ÔÒÅĢÃÉ ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ 

w ÓÉÅÃÉ ÊÅÓÔÅĢÍÙ ÇÏÔÏ×É ×ÓÐÉÅÒÁç É ÃÚÙ ÐÏÔÒÁÆÉÍÙ ÇÏ ÓÏÂÉÅ ×ÙÏÂÒÁÚÉç ÂÅÚ ÔÁÒÇÅÔÏ×ÁÎÅÊ 

ÒÅËÌÁÍÙȢ 7ÉöËÓÚÏĢç ×ÙÄÁ×Ãĕ× ÍÅÄÉĕ× ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ É ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× tego nie potrafi, 

×ÉöÃ ÓÔÁ×ÉÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÐÒÚÅÄ ÎÉÅÕÃÚÃÉ×ÙÍ ×ÙÂÏÒÅÍȡ ÁÌÂÏ ÐÏÚ×ÏÌÉÃÉÅ ÓÉö ĢÌÅÄÚÉç 

i profiÌÏ×Áç, ÁÌÂÏ ÏÄÅÔÎÉÅÍÙ ×ÁÓ ÏÄ ÎÁÓÚÙÃÈ ÕÓčÕÇȢ  

.ÉÅ ÎÅÇÕÊÅÍÙ ÔÅÇÏȟ ŀÅ ÍÅÄÉÁ ÍÁÊä ÐÒÁ×Ï É ÐÏÔÒÚÅÂö ÚÁÒÁÂÉÁç ÎÁ ÓÅÒ×Ï×ÁÎÙÃÈ ÔÒÅĢÃÉÁÃÈȢ 

Stawiamy jednak pytanie o to, czy ÒÙÎÅË ÒÅËÌÁÍÏ×Ù ÍÕÓÉ ÓÉö ÒÏÚ×ÉÊÁç × ÏÐÁÒÃÉÕ 

o nieprzejrzyste i nieetyczne praktyki, takie jaË ĢÌÅÄÚÅÎÉe ludzi bez ich wiedzy i zgody. 

'čĕ×ÎÙÍ ÃÅÌÅÍ ×ÙÄÁ×Ãĕ× É ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× ÊÅÓÔ ×ÙÓÏËÁ ËÌÉËÁÌÎÏĢç 

ÂÁÎÅÒĕ× ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈȟ Á ÔÏ ×ÙÍÁÇÁ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ É ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÉÁȢ $ÌÁ 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÔÅÎ ÍÏÄÅÌ ËÏÍÅÒÃÊÁÌÉÚÁÃÊÉ ÄÁÎÙÃÈ ÏÚÎÁÃÚÁ ÒÅÁÌÎÅ ÒÙÚÙËÁȢ .ÉÅ 

chodzi tylko  o tÏȟ ÃÚÙ ËÕÐÉä ËÏÌÅÊÎä ÐÁÒö ÂÕÔĕ× ÁÌÂÏ (jeszcze) nowszy 

ÔÅÌÅÆÏÎȢ 3ÔÁ×Ëä × ÔÅÊ ÇÒÚÅ ÊÅÓÔ ËÏÎÔÒÏÌÁ ÎÁÄ ÉÃÈ ÃÙÆÒÏ×ÙÍ ȵÊÁȱ.  

4ÅÃÈÎÉËÉ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ É ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÉÁ ÓÔÁÊä ÓÉö ÃÏÒÁÚ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÉÎ×ÁÚÙÊÎÅȟ ÎÉÅ ÏÓÚÃÚöÄÚÁÊäÃ 

ŀÁÄÎÅÊ ÓÆÅÒÙ ŀÙÃÉÁ ÐÒÙ×ÁÔÎÅÇÏȢ $ÁÎÅ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ ÚÄÒÏ×ÉÁ ɉÔÁËŀÅ ÉÎÔÙÍÎÅÇÏ ÃÚÙ 

psychicznego), sytuacji finansowej, pochodzenia etnicznego, relacji osobisÔÙÃÈȟ ÎÁčÏÇĕ×ȟ 

ÓčÁÂÏĢÃÉȟ ÍÁÒÚÅď É ÁÓÐÉÒÁÃÊÉ ÍÉÌÉÁÒÄĕ× ÌÕÄÚÉ Óä ÚÂÉÅÒÁÎÅ ÌÕÂ ÇÅÎÅÒÏ×ÁÎÅ ɉÎÁ ÚÁÓÁÄÚÉÅ 

ÐÒÅÄÙËÃÊÉɊ ÏÒÁÚ ÉÎÔÅÇÒÏ×ÁÎÅ × ÓÐÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÙ ÎÉÅ Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁ ÍÏŀÌÉ×ÙÃÈ ÒÙÚÙËȢ 

+ÏÊÁÒÚÅÎÉÅÍ ÔÅÇÏ ÔÙÐÕ ÄÁÎÙÃÈ ÐÏÚÁ ËÏÎÔÒÏÌä ÌÕÄÚÉȟ ËÔĕÒÙÃÈ ÏÎÅ ÄÏÔÙÃÚäȟ Óä ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉ 

ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÕÂÅÚÐÉÅÃÚÙÃÉÅÌÅ ÃÚÙ ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÉ ÐÒÁÃÏÄÁ×ÃÙȟ ÁÌÅ ÃÏÒÁÚ ÃÚöĢÃÉÅÊ ÔÁËŀÅ ÐÁÒÔÉÅ 

ËÏÎËÕÒÕÊäÃÅ × ×ÙĢÃÉÇÁÃÈ ×ÙÂÏÒÃÚÙÃÈȢ  

 

½ÅÂÙ ÐÏËÁÚÁç ÓËÁÌöȟ ÍÅÔÏÄÙ É ÔÅÃÈÎÉËÉ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÅ × ÕÓčÕÇÁÃÈ 

ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ ÐÒÚÅËÏÐÁÌÉĢÍÙ ÓÉö ÐÒÚÅÚ ÂÁÄÁÎÉÁȟ ÒÁÐÏÒÔÙ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ ÓÐÏčÅÃÚÎÙÃÈ  

i ÂÒÁÎŀÏ×ÙÃÈȢ /ÄÂÙÌÉĢÍÙ ÔÅŀ ÄčÕÇÉÅ ÒÏÚÍÏ×Ù z przedstawicielami firm ÐÅčÎÉäÃÙÃÈ ÒĕŀÎÅ 

funkcje w ramach reklamowego ekosystemuȢ "ÅÚ ÉÃÈ ÇčÏÓÕ ÔÁ ÈÉÓÔÏÒÉÁ ÂÙčÁÂÙ ÎÉÅÐÅčÎÁȢ 

.ÁÄÁÌ ÍÁÍÙ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢçȟ ŀÅ ÐÏËÁÚÕÊÅÍÙ ÔÙÌËÏ ×ÉÅÒÚÃÈÏčÅË ÇĕÒÙ ÌÏÄÏ×ÅÊȢ 7ÉöËÓÚÏĢç 

ÐÒÏÃÅÓĕ×ȟ Ï ËÔĕÒÙÃÈ ÐÉÓÚÅÍÙȟ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö ÂÏ×ÉÅÍ × cieniu, a odtworzenie ich przebiegu 

i odÄÚÉÁčÙ×ÁÎÉÁ ÎÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÓÐÒÁ×ÉÁ ÔÒÕÄÎÏĢç ÎÁ×ÅÔ technicznym ekspertom. 
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4ÒÁËÔÕÊÅÍÙ Ôö ÐÕÂÌÉËÁÃÊö ÊÁËÏ ËÏÌÅÊÎÙ ɀ ÌÅÃÚ Ú ÐÅ×ÎÏĢÃÉä ÎÉÅ ÏÓÔÁÔÎÉ ɀ krok do ich 

zmapowania i opisania1.  

 

:Á ×ÓÐÁÒÃÉÅ ÍÅÒÙÔÏÒÙÃÚÎÅ × ÐÒÁÃÁÃÈ ÎÁÄ ÒÁÐÏÒÔÅÍ ÄÚÉöËÕÊÅÍÙ -ÁÃÉÅÊÏ×É 

:Á×ÁÄÚÉďÓËÉÅÍu ɀ ×ÓÐĕčÚÁčÏŀÙÃÉÅÌÏ×É É 0ÒÅÚÅÓÏ×i firmy  Piwik PRO ÏÒÁÚ -ÉÃÈÁčÏ×É 

#ÚÁÐÒÁÃËÉÅÍÕ É +ÁÒÏÌÉÎÉÅ 'öÂÃÅ Ú firmy Signiroad.  

'ÏÒäÃÅ ÐÏÄÚÉöËÏ×ÁÎÉÁ ÚÁ ÏÐÒÁÃÏ×ÁÎÉÅ ÄÁÎÙÃÈ ÄÏ infografiki o cyfrowym profilu 

oraz ×ÙËÒÅÓĕ× ÏÂÒÁÚÕÊäÃÙÃÈ ÄÁÎÅ ÏÔÒÚÙÍÁÎÅ ÏÄ ÊÅÄÎÅÇÏ Ú ÐÏÒÔÁli  ÓËčÁÄÁÍÙ naszemu 

wolontariuszowi Marcinowi Antasowi ( jego portfolio publiczne).  

+ÁÍÉÌÏ×É ¡ÌÉ×Ï×ÓËÉÅÍÕ ɉOtwarte ZasobyɊ ÄÚÉöËÕÊÅÍÙ za opracowanie grafiki o cyfrowym 

profilu i ÎÉÅÏÃÅÎÉÏÎÅ ÓÕÇÅÓÔÉÅȟ ËÔĕÒÅ ÐÏÍÏÇčÙ ÎÁÍ × ÐÉÓÁÎÉÕ Ï ĢÌÅÄÚäÃÙÃÈ ÁÐÌÉËÁÃÊÁÃÈ 

i ÓÍÁÒÔ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈȢ  

!ÕÔÏÒÅÍ ÉÎÆÏÇÒÁÆÉË Ï ÐÒÚÅÂÉÅÇÕ ÁÕËÃÊÉ ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ ÒÅËÌÁÍ ÊÅÓÔ *ÁÃÅË 2ÁËÉÅÊ ɉjego portfolio). 

                                                        

1 4Á ÐÕÂÌÉËÁÃÊÁ ÓÔÁÎÏ×É ÚÁËÔÕÁÌÉÚÏ×ÁÎä É ÕÚÕÐÅčÎÉÏÎä ×ÅÒÓÊä ÒÁÐÏÒÔÕ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ É ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÉÁ 
w ÓÉÅÃÉȟ ÏÐÕÂÌÉËÏ×ÁÎÅÇÏ ×Å ×ÒÚÅĢÎÉÕ ςπρχ ÒȢȟ 
https://panoptykon.org/sites/default/files/publikacje/sledzenie_i_profilowanie_w_sieci_scenariusze_po_refo
rmie_ue_wrzesien_2017.pdf.  

https://piwik.pro/
https://public.tableau.com/profile/marcin.antas#!/
https://otwartezasoby.pl/
https://www.behance.net/rakiej
https://panoptykon.org/sites/default/files/publikacje/sledzenie_i_profilowanie_w_sieci_scenariusze_po_reformie_ue_wrzesien_2017.pdf
https://panoptykon.org/sites/default/files/publikacje/sledzenie_i_profilowanie_w_sieci_scenariusze_po_reformie_ue_wrzesien_2017.pdf
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Komercyjny  

Internet  
Rzut oka z perspektywy 201 9 r.  

W 2019 r. obchodzimy 25-lecie pierwszego zamieszczonego w Internecie baneru 

reklamowego. Od tego czasu dÁÎÅ ÏÓÏÂÏ×Å ÐÏÄ ÒĕŀÎÙÍÉ ÐÏÓÔÁÃÉÁÍÉ ÓÔÁčÙ ÓÉö ÎÏ×ä ×ÁÌÕÔäȢ 

3ÚÁÃÕÊÅ ÓÉöȟ ŀÅ ×ÁÒÔÏĢç ÒÙÎËÏ×Á ÏÇĕčÕ ÄÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÔ×ÁÒÚÁÎÙÃÈ ÏÎÌÉÎÅ ÎÁ ÔÅÒÅÎÉÅ 5ÎÉÉ 

%ÕÒÏÐÅÊÓËÉÅÊ ÏÓÉäÇÎÉÅ ÄÏ ςπςπ ÒȢ ×ÙÓÏËÏĢç χσω ÍÉÌÉÁÒÄĕ× ÅÕÒÏ2Ȣ /Ä ËÉÌËÕ ÄÅËÁÄ ÒĕŀÎÅ 

ÂÒÁÎŀÅ ɉÈÁÎÄÌÕ ÄÅÔÁÌÉÃÚÎÅÇÏȟ ÔÕÒÙÓÔÙÃÚÎÁȟ ÄĕÂÒ ËÏÎÓÕÍÐÃÙÊÎÙÃÈȟ ÍÅÄÉĕ×ȟ 

telekomunikacyjna, bankowa, ubezpieczenÉÏ×Á É ÉÎÎÅɊ ÇÒÏÍÁÄÚä É ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊä 

informacje o swoich klientach, Á ÃÚöĢÃÉÏ×Ï ÔÁËŀÅ ×ÙÍÉÅÎÉÁÊä ÓÉö ÎÉÍÉȢ &ÉÒÍÙ ÎÁÕÃÚÙčÙ ÓÉö 

ÓËÕÔÅÃÚÎÉÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×Áç ÔÅÃÈÎÉËÉ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ × ÓÉÅÃÉ Äo identyfikowania, zdobywania 

i ÐÒÚÙ×ÉäÚÙ×ÁÎÉÁ ÄÏ ÓÉÅÂÉÅ ÁÔÒÁËÃÙÊÎÙÃÈ ËÌÉÅÎÔĕ×ȟ ×ÙÌÉÃÚÁÎÉÁ ÉÃÈ ×ÁÒÔÏĢÃÉ ÏÒÁÚ ÄÏ 

ȵÅÆÅËÔÙ×ÎÅÇÏ ÉÎ×ÅÓÔÏ×ÁÎÉÁ ĢÒÏÄËĕ×ȱ × ȵÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ ÄÏÃÈÏÄÏ×Å ÇÒÕÐÙ ËÌÉÅÎÔĕ×ȱȢ  

!ÎÁÌÉÚÁ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×Áďȟ ÐÏÔÒÚÅÂ É ÓčÁÂÏĢÃÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× )ÎÔÅÒÎÅÔÕ ÓčÕŀÙ × ÐÒÁËÔÙÃÅ ÄÏ ÉÃÈ 

kategoryzowania i hierarchizowania. Ta wiedza ɀ czy teŀ ÒÁÃÚÅÊ ÐÒÚÅĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁ ɀ na temat 

ɉÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÙÃÈɊ ËÌÉÅÎÔĕ× Óä ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÅ ÄÏ ÉÃÈ ÐÏÚÙÓËÉ×ÁÎÉÁ  

É ÏÂÓčÕÇÉ×ÁÎÉÁȢ &ÉÒÍÙ ÏÐÒÁÃÏ×ÁčÙ ÓÔÒÁÔÅÇÉÅ ÓÅÇÍÅÎÔÁÃÊÉ ËÌÉÅÎÔĕ× ɉÓÅÇÍÅÎÔÁÃÊÁ ÕčÁÔ×ÉÁ 

dopasowanie klienta do konkretnej kampanii reklamowej), taktyËÉ ×ÐčÙ×ÁÎÉÁ ÎÁ ÉÃÈ 

zachowania oraz metody mierzenia i optymalizowania wyniËĕ× ÔÁËÉÃÈ ÄÚÉÁčÁďȢ 3ÔÒÁÔÅÇÉÅ 

i ÍÏÄÅÌÅ ÂÉÚÎÅÓÏ×Å ÆÉÒÍ × ÃÏÒÁÚ ×ÉöËÓÚÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ ÏÐÉÅÒÁÊä ÓÉö ÎÁ ÉÌÏĢÃÉ É ÊÁËÏĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈ 

ÏÓÏÂÏ×ÙÃÈȟ ÊÁËÉÅ Óä × ÓÔÁÎÉÅ ÐÏÚÙÓËÁç É ÓËÏÍÅÒÃÊÁÌÉÚÏ×Áç. 

BezpÏĢÒÅÄÎÉä ÏÆÉÁÒä ÔÅÊ ÐÏÇÏÎÉ ÚÁ ÄÁÎÙÍÉ ÊÅÓÔ ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× 

ÃÙÆÒÏ×ÙÃÈ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉȟ ÎÉÅĢ×ÉÁÄÏÍÙÃÈ ÔÏÃÚÏÎÅÊ ÚÁ ÉÃÈ ÐÌÅÃÁÍÉ ÇÒÙȢ 

.ÁÊÄÒÏÂÎÉÅÊÓÚÅ É ÎÁÊÐÏ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅ ÄÅÃÙÚÊÅ ÚÁËÕÐÏ×Åȟ ÃÏÄÚÉÅÎÎÅ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ  

                                                        
2 Komisja Europejska, European Data Market Study, https://ec.europa.eu/digital -single-market/en/news/final -results-
european-data-market-study-measuring-size-and-trends-eu-data-economy. 

https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-results-european-data-market-study-measuring-size-and-trends-eu-data-economy
https://ec.europa.eu/digital-single-market/en/news/final-results-european-data-market-study-measuring-size-and-trends-eu-data-economy
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× ÓÉÅÃÉ ɉÏÄ ÐÏÊÅÄÙÎÃÚÅÇÏ ÒÕÃÈÕ ÍÙÓÚËä É ËÌÉËÎÉöÃÉÁ po zalogowanie 

na ÓÔÒÏÎÉÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊɊȟ ÓÃÈÅÍÁÔÙ ÐÒÚÅÍÉÅÓÚÃÚÁÎÉÁ ÓÉöȟ ÒÅÌÁÃÊÅ ÓÐÏčÅÃÚÎÅȟ 

ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁ ÏÒÁÚ ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ ÉÎÔÙÍÎÅ ÃÈ×ÉÌÅ ÍÉÌÉÁÒÄĕ× ÌÕÄÚÉ Óä ÎÁ 

ÂÉÅŀäÃÏ ÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÅȟ ÁÎÁÌÉÚÏ×ÁÎÅ É ÏÃÅÎÉÁÎÅȢ  

W tym konteËĢÃÉÅ ÔÒÕÄÎÏ ÓÉö ÄÚÉ×Éçȟ ŀÅ ÓÅktor obÓčÕÇÕÊäÃÙ ÐÒÚÅÔ×ÁÒÚÁÎÉÅ ÄÁÎÙÃÈ 

ÏÓÏÂÏ×ÙÃÈ ÎÁ ÐÏÔÒÚÅÂÙ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÕ ÏÓÉäÇÁ zawrotne zyski. Tylko w Polsce prognozowane 

×ÙÄÁÔËÉ ÎÁ ÒÅËÌÁÍö ÏÎÌÉÎÅ w 2018 r. ×ÙÎÉÏÓčÙ τȟσ ÍÌÄ ÚčÏÔÙÃÈ3. Na poziomie europejskim 

× ÃÉäÇÕ ÐÉöÃÉÕ ÌÁÔ ×ÁÒÔÏĢç ÒÙÎËÕ ×ÚÒÏÓčÁ Ä×ÕËÒÏÔÎÉÅȟ ÏÓÉäÇÁÊäÃ × ςπρχ ÒȢ ×ÙÓÏËÏĢç τψ ÍÌÄ 

ÅÕÒÏȢ 4Å ÓÚÁÃÕÎËÉ ÄÏÔÙÃÚä ×ÙčäÃÚÎÉÅ ×ÙÄÁÔËĕ× ÎÁ ÐÏ×ÉÅÒÚÃÈÎÉö ÒÅËÌÁÍÏ×äȢ .ÉÅ Óä ÎÉÍÉ 

ÏÂÊöÔÅ ÍȢÉÎȢ ËÏÓÚÔÙ ÐÒÏÄÕËÃÊÉ ÃÚÙ ËÏÓÚÔÙ ÚÁËÕÐÕ ÄÁÎÙÃÈȢ : ÔÅÇÏ ÐÏ×ÏÄÕ ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÁ 

×ÁÒÔÏĢç ÒÙÎËÕ ÒÅËÌÁÍÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊ ÍÏŀÅ ÂÙç ÎÁ×ÅÔ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÉÅ ×ÉöËÓÚÁȢ  

 

 

 

                                                        
3 2ÅËÌÁÍÁ ÏÎÌÉÎÅ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ÆÏÒÍÁÔÙ ÒÅËÌÁÍÙ ÃÙÆÒÏ×ÅÊȡ ÒÅËÌÁÍö display (reklama graficzna, 
np. ÂÁÎÅÒÙ ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅȟ ÓÐÏÎÓÏÒÏ×ÁÎÅ ÔÒÅĢÃÉȟ ×ÙÓËÁËÕÊäÃÅ ÏËÉÅÎËÁȟ ÁËÃÊÅ ËÏÎËÕÒÓÏ×ÅɊȟ Å-mail marketing, 
ÏÇčÏÓÚÅÎÉÁ É 3%- ɉÔÅËÓÔÏ×Å ÒÅËÌÁÍÙ × ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËÁÃÈ É ÒÅËÌÁÍÙ ËÏÎÔÅËÓÔÏ×ÅɊȢ 
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1.  UrzŃdzenia mobilne, aplikacje i sensory  

+ÁÔÁÌÉÚÁÔÏÒÅÍ É ËÌÕÃÚÏ×ÙÍ ÎÁÒÚöÄÚÉÅÍ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ É ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÉÁ ÎÁ ÐÏÔÒÚÅÂÙ ËÏÍÅÒÃÙÊÎÅ 

ÓÔÁčÙ ÓÉö ÓÍÁÒÔÆÏÎÙ ɀ ËÏÍÐÕÔÅÒÙ ÏÓÏÂÉÓÔÅ ÎÏ×ÅÊ ÇÅÎÅÒÁÃÊÉȟ Ú ËÔĕÒÙÍÉ ×ÉöËÓÚÏĢç 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÎÉÅ ÒÏÚÓÔÁÊÅ ÓÉö ÐÒÚÅÚ ÃÁčä ÄÏÂöȟ × ÊÅÄÎÙÍ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÕ čäÃÚäÃ ÓÆÅÒö ÏÓÏÂÉÓÔä  

É ÚÁ×ÏÄÏ×ä ÏÒÁÚ ÁÎÇÁŀÕÊäÃ ÓÉö × ÓÅÔËÉ ɉÏ ÉÌÅ ÎÉÅ ÔÙÓÉäÃÅɊ ÄÒÏÂÎÙÃÈ ÉÎÔÅÒÁËÃÊÉ ÄÚÉÅÎÎÉÅ4. 

3ÔÁÎÄÁÒÄÏ×Ï ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÍÏÂÉÌÎÙÃÈ ÇÅÎÅÒÕÊÅ ÍÅÔÁÄÁÎÅȡ ÁÄÒÅÓ )0ȟ ÃÚÁÓ ÄÏÓÔöÐÕȟ 

ÄčÕÇÏĢç ÔÒ×ÁÎÉÁ ÓÅÓÊÉȟ ÒÏÄÚÁÊ ÕŀÙ×ÁÎÅÇÏ ÏÐÒÏÇÒÁÍÏ×ÁÎÉÁȟ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊö ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁ5.  

Z metadanych ɀ × ÐÏčäÃÚÅÎÉÕ Ú ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁÍÉ Ï ÔÙÍȟ × ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ÏËÒÅĢÌÏÎÁ osoba 

ËÏÒÚÙÓÔÁčÁ Ú ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÃÚÙ ÕÓčÕÇÉ ɉÇÄÚÉÅ ËÌÉËÎöčÁȟ ÃÚÅÇÏ ÓÚÕËÁčÁȟ ÃÏ ËÕÐÉčÁ, jak szybko 

ÐÉÓÁčÁ) ɀ powstaje dokčÁÄÎÙ ÐÒÏÆÉÌ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙ ÔÁËŀÅ ÊÅÇÏ ÃÅÃÈÙ ÏÓÏÂÏ×ÏĢÃÉ 

oraz opis ÐÒÚÙÚ×ÙÃÚÁÊÅď É ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÅÇÏ ÔÒÙÂÕ ŀÙÃÉÁȢ 4ÁËÉÅ ÄÁÎÅ ÍÁÊä ÎÉÅÊednokrotnie 

×ÒÁŀÌÉ×Ù ÃÈÁÒÁËÔÅÒ É ÇčöÂÏËÏ ÉÎÇÅÒÕÊä × ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢçȡ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ×ÓÐÏÍÎÉÅç Ï ÁÐÌÉËÁÃÊÁÃÈ 

                                                        
4 "ÁÄÁÎÉÁ ÐÏËÁÚÕÊäȟ ŀÅ ĢÒÅÄÎÉÏ ÄÏÔÙËÁÍÙ ÔÅÌÅÆÏÎÕ ÐÏÎÁÄ ςπππ ÒÁÚÙ ÄÚÉÅÎÎÉÅȟ ÐÏÒȢ ÎÐȢ 
https://businessinsider.com.pl/technologie/nauka/uzaleznienie -od-telefonu-badacze-policzyli-ile-razy-go-
dotykamy/x45yftb .  

5 Me and My Shadow, Location Tracking, https://myshadow.org/location -tracking. 
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typu fitness tracker ÃÚÙ ÚÄÏÂÙ×ÁÊäÃÙÃÈ ÃÏÒÁÚ ×ÉöËÓÚä ÐÏÐÕÌÁÒÎÏĢç ÁÐÌÉËÁÃÊÁÃÈ 

ÒÅÊÅÓÔÒÕÊäÃÙÃÈ ÃÙËÌ ÍÅÎÓÔÒÕÁÃÙÊÎÙ É ÓÅËÓÕÁÌÎÅ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ ËÏÂÉÅÔȢ 

0ÒÚÅÃÉöÔÎÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÓÍÁÒÔÆÏÎÁ ËÏÒÚÙÓÔÁ ÁËÔÙ×ÎÉÅ Ú ÏËÏčÏ ςχ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÍÉÅÓÉöÃÚÎÉÅȢ 

4ÙÌËÏ ÎÉÅÌÉÃÚÎÉ ÉÎ×ÅÓÔÕÊä ÃÚÁÓ É Õ×ÁÇö × ÚÁÐÏÚÎÁÎÉÅ ÓÉö Ú ÉÃÈ ÒÅÇÕÌÁÍÉÎÁÍÉ É ÐÏÌÉÔÙËÁÍÉ 

ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉȢ "ÁÄÁÎÉÅ ÐÒÚÅÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÅ ÐÒÚÅÚ ÎÁÕËÏ×Ãĕ× Ú #ÁÒÎÅÇÉÅ -ÅÌÌÏÎ 5ÎÉÖÅÒÓÉÔÙ 

×ÙËÁÚÁčÏȟ ŀÅ ÐÒÚÅÃÉöÔÎÁ ÐÏÌÉÔÙËÁ ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ ÌÉÃÚÙ Áŀ ςυρψ Óčĕ×, a jej przeczytanie zajmuje 

ok. 10 minut6. Autorzy raportu Appfail Report ×ÓËÁÚÕÊäȟ ŀÅ ÐÏÌÉÔÙËÉ ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ 

ÎÁÊÐÏÐÕÌÁÒÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ Óä ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÄčÕÇÉÅȟ ÁÌÅ ÔÅŀ ÃÚöÓÔÏ ÎÉÅÃÚÙÔÅÌÎÅ É ÎÉÅÚÒÏÚÕÍÉÁčÅ 

ÄÌÁ ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÅÇÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ7.  

Dark patterns  

Dark patterns ɉ× ×ÏÌÎÙÍ ÔčÕÍÁÃÚÅÎÉÕ: ȵ×ÒÅÄÎÅ ÐÒÁËÔÙËÉȱɊ ÔÏ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÉÎÔÅÒÆÅÊÓĕ× 

w aplikacjach i serwisach internetowych zaprojektowane tak, ÂÙ ÓËčÏÎÉç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉka 

do wybrania opcji najkorzystniejszÅÊ ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ ÚÁÒÁÂÉÁÊäÃÅÊ ÎÁ ËÏÍÅÒÃÊÁÌÉÚÁÃÊÉ ÄÁÎÙÃÈȢ 

+ÏÌÏÒÙȟ ÒÏÚÍÉÅÓÚÃÚÅÎÉÅ ÐÒÚÙÃÉÓËĕ× É ÓÐÏÓĕÂ ×ÙĢ×ÉÅÔlania komuniËÁÔĕ× ÍÁÊä 

doprowadÚÉç ÄÏ ÔÅÇÏȟ ŀÅ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ɉÎÉÅkoniecznie Ģ×ÉÁÄÏÍie) ȵÚÇÏÄÚÉ ÓÉöȱ ÎÁ ÇčöÂÏËä 

ÉÎÇÅÒÅÎÃÊö × ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢç (nÐȢ ÃÉäÇčÅ ĢÌÅÄÚÅÎÉÅ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉ ÃÚÙ ÄÏÐÕÓÚÃÚÅÎÉÅ ÓËÒÙÐÔĕ× 

ĢÌÅÄÚäÃÙÃÈ ÏÂÓčÕÇÉ×ÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÐÏÄÍÉÏÔÙ ÔÒÚÅÃÉÅɊȢ  

.ÏÒ×ÅÓËÁ 2ÁÄÁ ÄÓȢ +ÏÎÓÕÍÅÎÔĕ× × ×ÙÄÁÎÙÍ × ςπρψ Ò. raporcie Deceived by Design 

ÐÒÚÅÁÎÁÌÉÚÏ×ÁčÁȟ ÊÁË &ÁÃÅÂÏÏËȟ 'ÏÏÇÌÅ É -ÉÃÒÏÓÏÆÔ ɉÁ ÄÏËčÁÄÎÉÅÊ 7ÉÎÄÏ×Ó ρπɊ 

ÚÁÐÒÏÊÅËÔÏ×ÁčÙ ÉÎÔÅÒÆÅÊÓÙ ÕÓÔÁ×ÉÅď ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ8Ȣ /ËÁÚÁčÏ ÓÉöȟ ŀÅ ËÁŀÄÁ Ú ÔÙÃÈ ÆÉÒÍ 

stosuje ÒĕŀÎÅÇÏ ÒÏÄÚÁÊÕ ×ÒÅÄÎÅ ÐÒÁËÔÙËÉȟ ËÔĕÒÅ ÍÁÊä ÓËčÏÎÉç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÄÏ ÏÄÄÁÎÉÁ 

×ÉöËÓÚÅÊ ÉÌÏĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈ, ÎÉŀ ÔÏ ËÏÎÉÅÃÚÎÅ ÄÏ Ģ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁ ÕÓčÕÇÉ. 

.ÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÓÔÏÓÏ×ÁÎÅ dark patterns to: 

¶ ÎÉÅËÏÒÚÙÓÔÎÅ ÄÌÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÕÓÔÁ×ÉÅÎÉÁ ÄÏÍÙĢÌÎÅ; 

¶ ×ÙÄčÕŀÏÎÁ ĢÃÉÅŀËÁ ÚÍÉÁÎÙ ÕÓÔÁ×ÉÅď ÄÌÁ tychȟ ËÔĕÒÚÙ ÃÈÃä ÚÁÄÂÁç Ï Ó×ÏÊä 

ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢç; 

                                                        
6 Por. raport A. M. McDonald, L. F. Cranor, The Cost of Reading Privacy Policies, 
http://lorrie.cranor.org/pubs/readingPoli cyCost-authorDraft.pdf. 

7 The Norwegian Consumer Council, Appfail Report ɀ Threats to Consumers in Mobile Apps, 
https://www.forbrukerradet.no/under sokelse/2015/appfail -threats-to-consumers-in-mobile-apps/. 

8 The Norwegian Consumer Council, Deceived by Design. How tech companies use dark patterns to discourage us from 
exercising our right to privacy, https://fil.forbrukerradet.no/wp -content/uploads/2018/06/2018 -06-27-deceived-by-
design-final.pdf. 

http://lorrie.cranor.org/pubs/readingPolicyCost-authorDraft.pdf
https://www.forbrukerradet.no/undersokelse/2015/appfail-threats-to-consumers-in-mobile-apps/
https://fil.forbrukerradet.no/wp-content/uploads/2018/06/2018-06-27-deceived-by-design-final.pdf
https://fil.forbrukerradet.no/wp-content/uploads/2018/06/2018-06-27-deceived-by-design-final.pdf
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¶ wÙÓËÁËÕÊäÃÅ ÏËÉÅÎËÁ Ú ÕÓÔÁ×ÉÅÎÉÁÍÉ ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉȟ × ËÔĕÒÙÃÈ ËÌÕÃÚÏ×Å 

ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ÚÏÓÔÁčÙ ÐÏÍÉÎÉöÔÅ ÌÕÂ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÏÎÅ × ÍÙÌäÃÙ ÓÐÏÓĕÂ; 

¶ gÒÏŀÅÎÉÅ ÕÔÒÁÔä ×ÁŀÎÙÃÈ ÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÏĢÃÉ ÌÕÂ ÕÓÕÎÉöÃÉÅÍ ËÏÎÔÁȟ ÊÅĢÌÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË 

ÎÉÅ ȵÚÇÏÄÚÉ ÓÉöȱ na przekazanie dodatkowych danych; 

¶ interpretowanie nierzadko przypadkowych akcji (np. nieznacznego ruchu 

ÍÙÓÚËäɊ ÎÁ ËÏÒÚÙĢç aplikacji/serwisu . 

7 ÅÆÅËÃÉÅ ×ÉöËÓÚÏĢç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÁÐÌÉËÁÃÊÉ É ÕÒÚäÄÚÅď ÍÏÂÉÌÎÙÃÈ ÒÏÚÐÏÃÚÙÎÁ ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ 

Ú ÎÉÃÈ ÂÅÚ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ ÐÏÄÓÔÁ×Ï×ÙÃÈ ÆÕÎËÃÊÉ É ÐÒÏÃÅÓĕ× Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÐÒÚÅÔ×ÁÒÚÁÎÉÅÍ 

ÄÁÎÙÃÈ ÏÓÏÂÏ×ÙÃÈȢ 7ÉÅÌÕ Ú ÎÉÃÈ ÚÁÐÅ×ÎÅ ÎÉÇÄÙ ÎÉÅ ×ÙÒÁÚÉčÏÂÙ ÚÇÏÄÙ ÎÁ ÂÁÒÄÚÉÅÊ 

ÒÙÚÙËÏ×ÎÅ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÅ ɉÎÐȢ ÐÒÚÅËÁÚÁÎÉÅ ÉÃÈ ÄÁÎÙÃÈ ÉÎÎÙÍ ÐÏÄÍÉÏÔÏÍ ÂÅÚ Ú×ÉäÚËÕ Ú ÉÓÔÏÔä 

ÕÓčÕÇÉ Ãzy permanentne lokalizowanie), ÁÌÅ ×ÙÃÈÏÄÚä Ú ÚÁčÏŀÅÎÉÁȟ ŀÅ ÎÉÅ ÍÁÊä ×ÙÂÏÒÕ9. 

Do ÇčöÂÓÚÅÊ ÁÎÁÌÉÚÙ ÐÏÌÉÔÙË ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ ÚÎÉÅÃÈöÃÁ ÂÒÁË ×ÐčÙ×Õ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÎÁ ÉÃÈ 

ËÓÚÔÁčÔȡ ÊÅÄÙÎÅȟ ÃÏ ÍÏÇä ÚÒÏÂÉçȟ ÔÏ ÐĕÊĢç ÇÄÚÉÅ ÉÎÄÚÉÅÊȢ #ÚöÓÔÏ ÔÙÌËÏ ÐÏ ÔÏȟ ÂÙ ÓÉö ÐÒÚÅËÏÎÁçȟ 

ŀÅ ÃÚÅËÁ ÎÁ ÎÉÃÈ Òĕ×ÎÉÅ ÚčÙ ÒÅÇÕÌÁÍÉÎ É ÐÅčÎÁ ×ÙÔÒÙÃÈĕ× ÐÒÁ×ÎÙÃÈ ÐÏÌÉÔÙËÁ ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉȟ 

ÁÌÂÏ ÚÄÅÒÚÙç ÓÉö Ú ÆÁËÔÙÃÚÎÙÍ ÂÒÁËÉÅÍ ËÏÎËÕÒÅÎÃÙÊÎÙÃÈ ÕÓčÕÇȢ /ÓÔÁÔÅÃÚÎÉÅ ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ 

z ×ÉÅÌÕ ÕÒÚäÄÚÅď ÍÏÂÉÌÎÙÃÈ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÄÚÉĢ ÍÏŀÌÉ×Å ÂÅÚ ËÏÎÔÁ ÎÁ ÓÅÒ×ÅÒÚÅ 'ÏÏÇÌÅȭÁȟ 

-ÉÃÒÏÓÏÆÔÕ ÃÚÙ !ÐÐÌÅȭÁȢ 

Na co ĂzgadzajŃ siňò uŨytkownicy? 

WyÓÔÁÒÃÚÙ ÐÏÂÉÅŀÎÉÅ ÐÒÚÅÊÒÚÅç ÐÏÌÉÔÙËÉ ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ ÎÁÊÐÏÐÕÌÁÒÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ 

ÍÏÂÉÌÎÙÃÈȟ ÁÂÙ ÏÄÔ×ÏÒÚÙç ÒÙÎËÏ×Ù ȵÓÔÁÎÄÁÒÄ ÐÒÚÅÔ×ÁÒÚÁÎÉÁ ÄÁÎÙÃÈ ÏÓÏÂÏ×ÙÃÈȱȟ Ú ÊÁËÉÍ 

ÍÉÅÒÚÙ ÓÉö ÔÙÐÏ×Ù ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÓÍÁÒÔÆÏÎÁȢ ) ÔÁË ɀ ÂÅÚ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÒÏÄÚÁÊ É ÆÕÎËÃÊÅ 

zainstalowanej aplikacji ɀ ĕ× ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÚÁÐÅ×ÎÅ ÂöÄÚÉÅ ÍÕÓÉÁč ÚÅÚ×ÏÌÉç ÊÅÊ ÎÁ: 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ Ó×ÏÉÃÈ ËÏÎÔÁËÔĕ×ȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ËÁÌÅÎÄÁÒÚÁȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÈÉÓÔÏÒÉÉ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÎÙÃÈ ÓÔÒÏÎ É ÚÁËčÁÄÅËȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ×ÒÁŀÌÉ×ÙÃÈ ÌÏÇĕ× ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÓÙÓÔÅÍÏ×ÙÃÈȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÁËÔÙ×ÎÙÃÈ ÎÁ ÄÁÎÙÍ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÕȟ 

                                                        

9 Por. J. A. Obar, A. Oeldorf-Hirsch, The Biggest Lie on the Internet: Ignoring the Privacy Policies and Terms of Service 
Policies of Social Networking Services, https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2757465. 

https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=2757465
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¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÈÉÓÔÏÒÉÉ ×ÙÂÉÅÒÁÎÙÃÈ ÎÕÍÅÒĕ×ȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ×ÓÚÙÓÔËÉÃÈ ÐÒÏÆÉÌÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÎÁ ÄÁÎÙÍ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÕȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÔÒÅĢÃÉ É ÍÅÔÁÄÁÎÙÃÈ ×ÙÓÙčÁÎÙÃÈ 3-3-ĕ×ȟ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÚÁčäÃÚÎÉËĕ× Å-maili, 

¶ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ÚÍÉÁÎÙ ÏÇĕÌÎÙÃÈ ÕÓÔÁ×ÉÅď ÔÅÌÅÆÏÎÕȢ 

Nie wszystkie z ÐÏ×ÙŀÓÚÙÃÈ ÕÐÏ×ÁŀÎÉÅď É ÎÉÅ × ËÁŀÄÙÍ ËÏÎÔÅËĢÃÉÅ ÍÕÓÚä ÂÙç 

ÐÒÏÂÌÅÍÁÔÙÃÚÎÅȢ .Á ÐÒÚÙËčÁÄ ÕÐÒÁ×ÎÉÅÎÉÅ ÄÏ ÄÏÓÔöÐÕ ÄÏ aktywnych aplikacji zapewne 

nie ×ÚÂÕÄÚÉ ÚÁÓÔÒÚÅŀÅď × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÓčÕŀäÃÙÃÈ ÄÏ ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁ ÚÁÄÁÎÉÁÍÉ ɉÃÚöÓÔÏ 

zintegrowanych z kalendarzem ÃÚÙ ËÏÎÔÅÍ ÐÏÃÚÔÏ×ÙÍɊȢ *ÅĢÌÉ ÊÅÄÎÁË Ï ÔÁËÉ ÄÏÓÔöÐ ȵÐÒÏÓÉȱ 

oprogramowanie typu latarka czy fitness tracker, jÅÓÔ ÔÏ ÊÕŀ ÐÏ×ĕÄ ÄÏ ÎÉÅÐÏËÏÊÕȢ 

AËÔÙ×ÎÏĢç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ × ÒÁÍÁÃÈ ÉÎÎÙÃÈ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÔÏ ÐÒÚÅÃÉÅŀ ÂÏÇÁÔÅ ľÒĕÄčÏ ×ÉÅÄÚÙ Ï jego 

preferencjach i zwyczajach.  

4ö ÓÁÍä ÌÏÇÉËö ÍÏŀÎÁ ÏÄÎÉÅĢç ÄÏ ÕÄÏÓÔöÐÎÉÁÎÉÁ ËÏÎÔÁËÔĕ× ÚÇÒÏÍÁÄÚÏÎÙÃÈ × ÔÅÌÅÆÏÎÉÅ ɀ 

ÄÏ ÃÚÅÇÏ ÊÅÓÔ ÏÎ ÐÏÔÒÚÅÂÎÙ ÁÐÌÉËÁÃÊÉȟ ËÔĕÒÁ ÎÉÅ ÏÆÅÒÕÊÅ ŀÁÄÎÅÊ ÆÕÎËÃÊÉ Ú×ÉäÚÁÎÅÊ  

Ú ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÅÍ ËÏÎÔÁËÔÁÍÉȩ ) ÔÁË ÄÁÌÅÊȢ /ÃÚÙ×ÉĢÃÉÅȟ ÎÁÔÕÒÁ ÔÙÃÈ ÐÙÔÁď ÊÅÓÔ ÒÅÔÏÒÙÃÚÎÁȢ 

TwĕÒÃÙ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÎÉÅ ËÒÙÊäȟ ŀÅ ÃÚöÓÔÏ ÉÃÈ Çčĕ×Îä ÉÎÔÅÎÃÊä É ÐÏ×ÏÄÅÍȟ ÄÌÁ ËÔĕÒÅÇÏ ÏÆÅÒÕÊä ÃÏĢ 

ÚÁ ÄÁÒÍÏȟ ÊÅÓÔ ÚÅÂÒÁÎÉÅ ÄÁÎÙÃÈȟ ËÔĕÒÙÃÈ ÓÁÍÁ ÁÐÌÉËÁÃÊÁ ÎÉÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊÅȟ ÁÌÅ ËÔĕÒÅ ÍÁÊä 

ÒÅÁÌÎä ÒÙÎËÏ×ä ×ÁÒÔÏĢçȢ $ÌÁÔÅÇÏ ×ÉöËÓÚÏĢç ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÎÁ ÒÙÎËÕ ÐÒÚÅËazuje dane 

stronom trzecim.  

Aplikacje, kt·re nie sŃ tym, czym siň wydajŃ 

 

Kategoria 1:  ZğoŜliwe lub fağszywe aplikacje 

 

0ÒÚÙËčÁÄ BZWBKlight, producent: West Corp Services  

#Ï Ï ÓÏÂÉÅ Íĕ×Éȩ ,ŀÅÊÓÚÁ ×ÅÒÓÊÁ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ mobilnej banku BZ WBK 

#Ï ÔÁË ÎÁÐÒÁ×Äö robi?  0ÏÄÓÚÙ×Á ÓÉö ÐÏÄ ÁÐÌÉËÁÃÊö ÂÁÎËÕ É przechwytuje SMS-y. 

 
 

Kategoria 2:  Aplikacje wykradajŃce dane na potrzeby reklamy 

interaktywnej  

 

0ÒÚÙËčÁÄ 250 gier mobilnych firmy Aphonso, np. Honey Quest, Pool 
3D, Endless 9*9 Puzzle 
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#Ï Ï ÓÏÂÉÅ Íĕ×Éȩ Gra mobilna 

#Ï ÔÁË ÎÁÐÒÁ×Äö ÒÏÂÉȩ Prosi Ï ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÍÉËÒÏÆÏÎÕ i lokalizacji. Dopiero 
po ×ÅÊĢÃÉÕ × ÕÓÔÁ×ÉÅÎÉÁ ×ÙÊÁĢÎÉÁȟ ŀÅ ĢÌÅÄÚÉ ÎÁ×ÙËÉ 
ÏÇÌäÄÁÎÉÁ ÔÅÌÅ×ÉÚÊÉ × ÃÅÌÕ ÓÅÒ×Ï×ÁÎÉÁ ÒÅËÌÁÍ. 

 

Kategoria 3:  Serwisy spoğecznoŜciowe 

 

0ÒÚÙËčÁÄ Facebook  

#Ï Ï ÓÏÂÉÅ Íĕ×Éȩ SeÒ×ÉÓ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×Ùȟ ËÔĕÒÙ ȵÚÂÌÉŀÁ ÌÕÄÚÉ Ú ÃÁčÅÇÏ 
Ģ×ÉÁÔÁ ÄÏ ÓÉÅÂÉÅȱ ɉÚ ÁÎÇȢ bring the world closer together) 

#Ï ÔÁË ÎÁÐÒÁ×Äö ÒÏÂÉȩ Ostatnie wnioski patentowe Facebooka: 
¶ automatyczne uruchamianie mikrofonu  ÃÏ ÊÁËÉĢ 
ÃÚÁÓȟ ÁÂÙ ×ÙËÒÙçȟ ÊÁËÉÅ ÐÒÏÇÒÁÍÙ ÕŀÙÔËÏ×nik 
ÏÇÌäÄÁ × ÔÅÌÅ×ÉÚÊÉ i czy np. wycisza telewizor 
na czas przerwy reklamowej; 

¶ ÓÙÓÔÅÍȟ ËÔĕÒÙ ÎÁ ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ ÚÄÊöç É ÉÃÈ ÏÐÉÓĕ× ÏÒÁÚ 
×ÓÐĕÌÎÙÃÈ ÎÕÍÅÒĕ× )0 É ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒĕ× ÕÒÚäÄÚÅď 
ÐÏÍÁÇÁ ÕÓÔÁÌÉçȟ Ú ËÉÍ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉÃÙ ÄÚÉÅÌä 
gospodarstwo domowe ; 

¶ Offline Trajectories ɀ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÁȟ ËÔĕÒÁ ÍÁ 
ÐÒÚÅ×ÉÄÙ×Áç ÐÒÚÙÓÚčÅ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÅ 
ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×.  

 
7 ÏÂÕ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁÃÈ ÃÈÏÄÚÉ Ï ×ÙÄÏÂÙ×ÁÎÉÅ 
dodatkowych danych i komercjalizowanie 
jak  ÎÁÊÐÅčÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÐÒÏÆÉÌÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×. 

  

Kategoria 4:  Aplikacje do uczenia sztucznej intelig encji  

 

0ÒÚÙËčÁÄ Google Arts & Culture, Art Selfie 

#Ï Ï ÓÏÂÉÅ Íĕ×Éȩ ȵ:ÁÂÁ×ÎÙ ÓÐÏÓĕÂ ÎÁ ÐÏÚÎÁÎÉÅ ÓÚÔÕËÉȱ ɀ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÒÏÂÉ 
ÓÏÂÉÅ ÓÅÌÆÉÅȟ Á ÓÚÔÕÃÚÎÁ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÃÊÁ 'ÏÏÇÌÅȭÁ ÐÏÒĕ×ÎÕÊÅ 
ÚÄÊöÃÉÅ ÄÏ ÄÚÉÅč ÓÚÔÕËÉȢ 

#Ï ÔÁË ÎÁÐÒÁ×Äö ÒÏÂÉȩ -ÉÌÉÏÎÙ ×ÒÚÕÃÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÚÄÊöç 'ÏÏÇÌÅ 
wykorzystuje do trenowania swojej sztucznej 
inteligencji . 
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SkŃd aplikacje wiedzŃ, gdzie jesteŜ? 

 

Aplikacje mobilne ÎÁÇÍÉÎÎÉÅ ĢÌÅÄÚä ÎÁÓÚä ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊöȢ $ÚÉÅÊÅ ÓÉö ÔÁË ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓtkim 

ÄÌÁÔÅÇÏȟ ŀÅ ÍÁÊä ÄÏ ÎÉÅÊ čÁÔ×Ù ÄÏÓÔöÐȟ Á ÐÏÚÙÓËÁÎÁ × ÔÅÎ ÓÐÏÓĕÂ ×ÉÅÄÚÁ ÍÁ ÒÅÁÌÎä 

×ÁÒÔÏĢç ÎÁ ÒÙÎËÕ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÍȢ Do ustalenia naszej ɉÐÒÚÙÂÌÉŀÏÎÅÊɊ lokalizacji aplikacje 

×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäȡ 

¶ ÄÁÎÅ Ï ÌÏÇÏ×ÁÎÉÕ ÔÅÌÅÆÏÎÕ ÄÏ ÓÔÁÃÊÉ ÐÒÚÅËÁľÎÉËÏ×ÙÃÈȠ 

¶ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÃÚÉÐÕ '03 ÚÁÉÎÓÔÁÌÏ×ÁÎÅÇÏ × ÔÅÌÅÆÏÎÉÅ ÌÕÂ do ×Å×ÎöÔÒÚÎÅÇÏ rejestru 

lokalizacji (location logs); 

¶ ÈÉÓÔÏÒÉö ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÙÃÈ ÓÉÅÃÉ 7É-&É ɉÎÁ×ÅÔ ÊÅĢÌÉ ÎÉÅ ÄÏÓÚčÏ ÄÏ ÐÏčäÃÚÅÎÉÁ Ú ÓÉÅÃÉäɊȠ 

¶ ÈÉÓÔÏÒÉö ÐÒÚÙÐÉÓÁÎÙÃÈ ÎÁÓÚÅÍÕ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÕ ÁÄÒÅÓĕ× )0Ƞ 

¶ ÍÅÔÁÄÁÎÅ ÚÁÐÉÓÁÎÙÃÈ ÎÁ ÎÁÓÚÙÍ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÕ ÚÄÊöçȟ ËÔĕÒÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÏ×Ï ÚÁ×ÉÅÒÁÊä 

×ÓÐĕčÒÚöÄÎÅ ÇÅÏÇÒÁÆÉÃÚÎÅ ÕÓÔÁÌÏÎÅ × ÍÏÍÅÎÃÉÅ ÒÏÂÉÅÎÉÁ ÚÄÊöÃÉÁ ɉÔÚ×Ȣ ÄÁÎÅ 

EXIF); 

¶ ÔÚ×Ȣ ÏÄÃÉÓË ÐÁÌÃÁ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒËÉ ɉÚ ÁÎÇȢ browser fingerprint); 

¶ adres ÚÁÐÁÍÉöÔÁÎÙ × ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒÃÅ ÌÕÂ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ɉÎÐȢ ȵ$ÏÍȱ ÎÁ 'ÏÏgle Maps 

lub ȵ0ÒÁÃÁȱ × 5ÂÅÒÚÅɊȢ 

Ustalenie lokalizacji w oparciu o takie dane nie wymaga naszej wiedzy ani zgody. 

W ÐÒÁËÔÙÃÅ ÄÏĢç ÔÒÕÄÎÏ ÊÅÓÔ tÏ ×ÙËÒÙçȟ Á ÊÅÓÚÃÚÅ ÔÒÕÄÎÉÅÊ ÓËÕÔÅÃÚÎÉÅ ×ÙčäÃÚÙçȢ Nasze 

ÐÏÍÙÓčÙ ÎÁ ÏÃÈÒÏÎö ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ zwykle ÓÉö ËÏďÃÚä ÎÁ ×ÙčäÃÚÅÎÉÕ ÆÕÎËÃÊÉ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉ 

GPS w telefonieȢ 4×ĕÒÃÙ ÁÐÌÉËÁÃÊÉ ÄÏÓËÏÎÁÌÅ ÔÏ ×ÉÅÄÚä É ÄÌÁÔÅÇÏ ÔÁË ÃÈöÔÎÉÅ ÚÁÓÔÒÚÅÇÁÊä 

ÓÏÂÉÅ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÍÎÉÅÊ ÏÃÚÙ×ÉÓÔÙÃÈ ×ÓËÁľÎÉËĕ×Ȣ  

Nowa jakoŜĺ Ŝledzenia: wszechobecne sensory 

4ÅÃÈÎÉËÉ ÍÏÂÉÌÎÅÇÏ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ ÍÉÍÏ ×ÙÓÏËÉÅÊ ÓËÕÔÅÃÚÎÏĢÃÉ ÓÔÁÌÅ Å×ÏÌÕÕÊäȢ 7 ÏÓÔÁÔÎÉÃÈ 

ÌÁÔÁÃÈ ×ÅÓÚčÙ ÎÁ ËÏÌÅÊÎÙ ÐÏÚÉÏÍ ÄÚÉöËÉ ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ ÓÅÎÓÏÒĕ× × ÒÏÚÍÁÉÔÙÃÈ 

ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈȟ ËÔĕÒÅ ×ËÒÏÃÚÙčÙ ÄÏ ÂÉÕÒ É ÍÉÅÓÚËÁďȢ #ÚÙÔÎÉËÉ Å-ÂÏÏËĕ×ȟ ÓÍÁÒÔ 46ȟ 

ÔÅÒÍÏÓÔÁÔÙȟ ÃÚÕÊÎÉËÉ ÇÁÚÕȟ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÅ ÌÏÄĕ×ËÉȟ ÏËÕÌÁÒÙȟ ÓÚÃÚÏÔÅÃÚËÉ ÄÏ ÚöÂĕ×ȟ ÚÁÂÁ×ËÉ 

i autonomiczne odkurzacze ÚÁÓÉÌÁÊä ÂÁÚÙ ÄÁÎÙÃÈ ÎÏ×ÙÍÉ ×ÓËÁľÎÉËÁÍÉȟ ÚÂÉÅÒÁÎÙÍÉ 

i ÎÉÅÒÚÁÄËÏ ÐÒÚÅËÁÚÙ×ÁÎÙÍÉ ÄÁÌÅÊ × ÃÚÁÓÉÅ ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÙÍȢ 4ÅÇÏ ÔÙÐÕ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁ ɀ 

analogicznie do smartÆÏÎĕ× ɀ ÚÁÐÅ×ÎÉÁÊä ÆÉÒÍÏÍ ÓÔÁčÙ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÎÁ ÔÅÍÁÔ 

ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×Áď É ÎÁ×ÙËĕ× ËÌÉÅÎÔĕ×.  
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ZbieranÅ ÄÁÎÅ ÍÏÇä ÂÙç ËÏÎÔÒÏÌÏ×ÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ÊÅÄÎä ÆÉÒÍö ɉÔÁË ÊÅÓÔ ÎÐȢ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ 

ÃÚÙÔÎÉËÁ +ÉÎÄÌÅɊȟ ÊÁË Òĕ×ÎÉÅŀ ÕÄÏÓÔöÐÎÉÁÎÅ ÓÔÒÏÎÏÍ ÔÒÚÅÃÉÍȟ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ × ÃÅÌÁÃÈ 

marketingowych (w tym w celu zaproponowania kolejnych, tÁËŀÅ ĢÌÅÄÚäÃÙÃÈȟ ÁÐÌÉËÁÃÊÉɊȢ 

Do baz danych, puÃÈÎäÃÙÃÈ ÄÚÉöËÉ ×ÓÚÅÃÈÏÂÅÃÎÙÍ ÓÅÎÓÏÒÏÍȟ ÄÏÓÔöÐ ÍÏÇä ÍÉÅç Òĕ×ÎÉÅŀ 

tzw. platformy IoT ɀ ÚÁÁ×ÁÎÓÏ×ÁÎÅ ÁÐÌÉËÁÃÊÅ ÕčÁÔ×ÉÁÊäÃÅ ÆÉÒÍÏÍ ÁÎÁÌÉÚÏ×ÁÎÉÅ 

i ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÅ ÄÁÎÙÍÉȟ ÄÏÓÔÁÒÃÚÁÎÅ É ÏÂÓčÕÇÉ×ÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ×ÙÓÐÅÃÊÁÌÉÚÏ×ÁÎÅ ËÏÒÐÏÒÁÃÊÅȢ  

W ekosystemie opartym na komercÊÁÌÉÚÁÃÊÉ ÄÁÎÙÃÈ ÏÓÏÂÏ×ÙÃÈ ÎÉÃ ÓÉö ÎÉÅ ÍÁÒÎÕÊÅȟ Á ÚÙÓË 

ÍÏŀÅ ÃÚÅÒÐÁç ×ÉÅÌÅ ÎÉÅÚÁÌÅŀÎÙÃÈ ÐÏÄÍÉÏÔĕ×Ȣ $ÏÂÒÙÍ ÐÒÚÙËčÁÄÅÍ ÊÅÓÔ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ 

ÓÅÎÓÏÒĕ× É ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÅÇÏ ÏÐÒÏÇÒÁÍÏ×ÁÎÉÁ × ÓÁÍÏÃÈÏÄÁÃÈȢ 4ÅÒÁÂÁÊÔÙ ÄÁÎÙÃÈ 

generowane przez inteligentne auta to realna warÔÏĢç ÄÌÁ ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ×ȟ ÄÅÁÌÅÒĕ× 

ÓÁÍÏÃÈÏÄÏ×ÙÃÈȟ ÌÅÁÓÉÎÇÏÄÁ×Ãĕ×ȟ ÁÕÔÏÒĕ× ×ÙÓÐÅÃÊÁÌÉÚÏ×ÁÎÙÃÈ × ÔÅÊ ÂÒÁÎŀÙ ÁÐÌÉËÁÃÊÉȟ 

ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ× ÏÐÒÏÇÒÁÍÏ×ÁÎÉÁ ÄÏ ÔÅÌÅÆÏÎĕ× ËÏÍĕÒËÏ×ÙÃÈ (takich jak Google czy Apple), 

ÂÒÏËÅÒĕ× ÄÁÎÙÃÈȟ ÁÇÅÎÃÊÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈȟ ÊÁË Òĕ×ÎÉÅŀ ÓčÕŀÂ ÐÏÒÚäÄËÏ×ÙÃÈ 

czy ×ÉÎÄÙËÁÔÏÒĕ× ɀ Á ÌÉÓÔÁ ÊÅÓÔ ÚÎÁÃÚÎÉÅ ÄčÕŀÓÚÁȢ +ÁŀÄÙ Ú ÔÙch profesjonalnych graczy jest 

w ÓÔÁÎÉÅ ÚÎÁÌÅľç ÃÏĢ ÄÌÁ ÓÉÅÂÉÅȟ ÎÉÅ ÏÄÂÉÅÒÁÊäÃ ×ÁÒÔÏĢÃÉ ÉÎÎÙÍȢ  

7 ÎÁÊÇÏÒÓÚÅÊ ÐÏÚÙÃÊÉ ÊÅÓÔ ÓÁÍ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËȟ ËÔĕÒÅÇÏ ŀÁÄÅÎ Ú ×ÙÍÉÅÎÉÏÎÙÃÈ ÐÏ×ÙŀÅÊ 

ÐÏÄÍÉÏÔĕ× ÎÉÅ ÍÁ ÏÃÈÏÔÙ ÉÎÆÏÒÍÏ×Áç Ï Ó×ÏÉÃÈ ÉÎÔÅÒÅÓÁÃÈ ÁÎÉ ÔÙÍ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÐÒÏÓÉç Ï ÚÇÏÄö 

ÎÁ ÓËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú ÔÁË čÁÔ×Ï ÄÏÓÔöÐÎÅÇÏ ÂÏÇÁÃÔ×ÁȢ *ÅĢÌÉ ÔÅÎ ÔÒÅÎÄ ÎÉÅ ÚÏÓÔÁÎÉÅ ÏÄ×ÒĕÃÏÎÙȟ 

ÓÙÓÔÅÍÙ ÐÏčäÃÚÏÎÙÃÈ ÕÒÚäÄÚÅď ÄÚÉÁčÁÊäÃÅ × ÒÁÍÁÃÈ ÔÚ×Ȣ )ÎÔÅÒÎÅÔÕ ÒÚÅÃÚÙ ɉÁÎÇȢ )Ï4 ɀ 

Internet of ThingsɊ ÍÏÇä ÓÔÁç ÓÉö ÎÁÊÐÏ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÍȟ ÂÅÚÐÒÅÃÅÄÅÎÓÏ×ÙÍ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅÍ 

dla ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉȟ Á × ÎÉÅËÔĕÒÙÃÈ ÐÒÚÙÐÁÄËÁÃÈ ɉÎÐȢ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÙÃÈ ÓÁÍÏÃÈÏÄĕ× ÃÚÙ ÓÐÒÚöÔÕ 

ÍÅÄÙÃÚÎÅÇÏɊ ÔÁËŀÅ ÆÉÚÙÃÚÎÅÇÏ ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Á ÉÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×Ȣ  

Smart dom czy permanentna inwigila cja? PrzeglŃd wybranych urzŃdzeŒ 

 

UrzŃdzenie: Roomba ï smart odkurzacz  

Co robi? $ÚÉöËÉ ÃÚÕÊÎÉËÏÍ ÏÄÔ×ÁÒÚÁ ÐÌÁÎ ÍÉÅÓÚËÁÎÉÁȟ ÐÏ ËÔĕÒÙÍ 
ÓÉö ÐÏÒÕÓÚÁ ɀ ÊÅÇÏ ÐÏ×ÉÅÒÚÃÈÎÉö ÏÒÁÚ ÏÄÌÅÇčÏĢÃÉ ÐÏÍÉöÄÚÙ 
ÍÅÂÌÁÍÉ É ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÍÉȢ 

Problemy  iRobot ɀ producent Roomby ɀ zapÏ×ÉÅÄÚÉÁčȟ ŀÅ ÆÉÒÍÁ 
ÒÏÚ×ÁŀÁ ÕÄÏÓÔöÐÎÉÅÎÉÅ ÐÌÁÎĕ× ÍÉÅÓÚËÁď !ÍÁÚÏÎÏ×Éȟ 
AppleȭÏ×É i GooglÅȭowi ɀ internetowym gigantom coraz 
ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÁËÔÙ×ÎÙÍ × ÂÒÁÎŀÙ ÓÍÁÒÔ ÕÒÚäÄÚÅďȢ $ÚÉöËÉ 
ÄÁÎÙÍ Ú 2ÏÏÍÂÙ ÆÉÒÍÙ ÔÅ ÍÏÇčÙÂÙ čäÃÚÙç Ú ÏÄËÕÒÚÁÃÚÅÍ 
Ó×ÏÊÅ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁ É ÐÏÌÅÃÁç ÕŀÙÔkownikom inne produkty . 
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UrzŃdzenie:  Fredi ï monitor dzieciňcy 

Co robi? 4ÒÁÎÓÍÉÔÕÊÅ ÏÂÒÁÚ É Äľ×ÉöË Ú ÐÏÍÉÅÓÚÃÚÅÎÉÁȟ × ËÔĕÒÙÍ 
przebywa dziecko. 

Problemy  Wielokrotn ie ×ÙÓÔöÐÏ×ÁčÙ ÐÒÚÙÐÁÄËÉ ×ÙÃÉÅËĕ× ÄÁÎÙÃÈ 
i ÁÔÁËĕ× ÈÁËÅÒÓËÉÃÈ; ÓčÁÂÅ ÈÁÓčÏȟ ÂÒÁË ÓÚÙÆÒÏ×Ánia 
danych, brak automatycznych aktualizacji 
oprogramowania. 

  

UrzŃdzenie: Pompa powietrzna CPAP  

Co robi? Wspiera oddychanie poÄÃÚÁÓ ÓÎÕ Õ ÏÓĕÂ ÃÉÅÒÐÉäÃÙÃÈ 
na ÚÅÓÐĕč ÂÅÚÄÅÃÈÕ ÓÅÎÎÅÇÏȢ 

Problemy  0ÏÍÐÁ ×ÙÓÙčÁ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ï ÔÙÍȟ ËÉÅÄÙ É ÊÁË ÄčÕÇÏ 
ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË z niej korzysta, nÉÅ ÔÙÌËÏ ÄÏ ÌÅËÁÒÚÁȟ ÁÌÅ ÔÅŀ 
do ÐÒÏÄÕÃÅÎÔÁ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁ ÏÒÁÚ ÄÏ ÕÂÅÚÐÉÅÃÚÙÃÉÅÌÁȢ *ÅĢÌÉ 
ÄÁÎÅ ÐÏËÁÚÕÊäȟ ŀÅ ÐÏÍÐÁ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÒÅÇÕÌÁÒÎÉÅ 
×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÁȟ ÕÂÅÚÐÉÅÃÚÙÃÉÅÌ ÍÏŀÅ ÏÄÍĕ×Éç ÊÅÊ 
finansowania. 

  

UrzŃdzenie:  Amazon Echo  

Co robi? SterowaÎÙ ÇčÏÓÅÍ ÓÍÁÒÔ ÇčÏĢÎÉËȟ ÐÒÚÅÚ ËÔĕÒÙ ËÏÍÕÎÉËÕÊÅ 
ÓÉö !ÌÅØÁ ɀ ÁÓÙÓÔÅÎÔËÁ ÇčÏÓÏ×Á !ÍÁÚÏÎÁȢ 

Problemy  !ÍÁÚÏÎ ÚÁÐÅ×ÎÉÁȟ ŀÅ ÇčÏĢÎÉË ÚÁÃÚÙÎÁ ÓčÕÃÈÁç ÄÏÐÉÅÒÏ 
×ÔÅÄÙȟ ÇÄÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ×ÙÐÏ×ÉÅ ÓčÏ×Ï ȵ!ÌÅØÁȱȢ 
4ÙÍÃÚÁÓÅÍ × ςπρψ ÒȢ !ÍÁÚÏÎ %ÃÈÏ ÎÁÇÒÁč ÐÒÙ×ÁÔÎä 
ÒÏÚÍÏ×ö swojej ÕŀÙÔËÏ×ÎÉÃÚËÉ É ÂÅÚ ÊÅÊ ÚÇÏÄÙ ×ÙÓčÁč 
ÎÁÇÒÁÎÉÅ ÐÒÚÙÐÁÄËÏ×ÅÊ ÏÓÏÂÉÅ ÎÁ ÌÉĢÃÉÅ ËÏÎÔÁËÔĕ×Ȣ 
!ÍÁÚÏÎ ÔčÕÍÁÃÚÙčȟ ŀÅ ÂÙčÏ ÔÏ ÓÐÏ×ÏÄÏ×ÁÎÅ ÂčöÄÅÍ 
systemu. Tymczasem firma zarejestrÏ×ÁčÁ ×ÎÉÏÓÅË 
ÐÁÔÅÎÔÏ×Ù ÎÁ ÓÙÓÔÅÍȟ ËÔĕÒÙ ÓčÕÃÈÁ ÒÏÚÍĕ× 
ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× É ×ÙčÁÐÕÊÅ ÏÐÉÎÉÅ Ï ÐÒÏÄÕËÔÁÃÈȟ ŀÅÂÙ ÌÅÐÉÅÊ 
ÐÅÒÓÏÎÁÌÉÚÏ×Áç ÒÅËÌÁÍöȢ 

  

UrzŃdzenie:  Vizio Smart TV  

Co robi? Smart telewizor 

Problemy  $ÏÍÙĢÌÎÅ ÕÓÔÁ×ÉÅÎÉÁ ÐÏÚ×ÁÌÁčÙ ÔÅÌÅ×ÉÚÏÒÏ×É ÚÂÉÅÒÁç 
dane, sekunda po sekundzie, Ï ×ÓÚÙÓÔËÉÍȟ ÃÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË 
ÏÇÌäÄÁčȢ Dane ÂÙčÙ ÓÐÒÚÅÄÁ×ÁÎÅ ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×ÃÏÍȟ ËÔĕÒÚÙ 
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ÄÚÉöËÉ ÁÄÒÅÓÏ×É IP ÍÏÇÌÉ ÊÅ ÉÎÔÅÇÒÏ×Áç ÚÅ Ó×ÏÉÍÉ 
informacjami o tych samych osobach.  
0Ï ÉÎÔÅÒ×ÅÎÃÊÉ ÚÅ ÓÔÒÏÎÙ ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÅÊ &ÅÄÅÒÁÌÎÅÊ 
+ÏÍÉÓÊÉ (ÁÎÄÌÕ 6ÉÚÉÏ ÚÁÐÒÚÅÓÔÁč ÔÙÃÈ ÐÒÁËÔÙËȢ 

 

2.  Skrypty ŜledzŃce i targetowane reklamy  

Dostawcy ÔÒÅĢÃÉ × )ÎÔÅÒÎÅÃÉÅ ɉ×ÙÄÁ×ÃÙ ÇÁÚÅÔȟ ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÅ ÂÌÏÇĕ×ȟ ÍÅÄÉÁ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÅɊ 

ÕÔÒÚÙÍÕÊä ÓÉö ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÚÅ ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÊȢ 4ÅÎ ÍÏÄÅÌ 

ÆÉÎÁÎÓÏ×ÁÎÉÁ ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÉÃÈ ÒÅÁÌÎÙÍ ËÌÉÅÎÔÅÍ ÊÅÓÔ ÎÉÅ ÔÅÎȟ ËÔÏ ÏÄ×ÉÅÄÚÁ ÓÔÒÏÎöȟ ÁÌÅ ÔÅÎȟ 

ËÔÏ ÐčÁÃÉ ÚÁ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÅÎÉÅ ÎÁ ÎÉÅÊ ÒÅËÌÁÍÙȢ  

-ÁÒËÅÔÉÎÇÏ×Á ÐÒÚÅ×ÁÇÁ ÍÅÄÉĕ× internetowych ÎÁÄ ÔÒÁÄÙÃÙÊÎä ÐÒÁÓä É ÔÅÌÅ×ÉÚÊä ×ÚÉöčÁ ÓÉö 

Ú ÎÉÅÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÅ ÌÅÐÓÚÙÃÈ ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉ ÔÁÒÇÅÔÏ×ÁÎÉÁ ÐÒÚÅËÁÚÕȢ #ÚÁÓÙȟ × ËÔĕÒÙÃÈ 

reklamodawcy inwestowali w kampanie kierowane do ȵËÏÂÉÅÔ Ú ÄÕŀÙÃÈ ÍÉÁÓÔȱ 

czy ȵÍöŀÃÚÙÚÎ × ÐÅ×ÎÙÍ ÐÒÚÅÄÚÉÁÌÅ ×ÉÅËÏ×ÙÍȱȟ Óä ÄÁÌÅËÏ ÚÁ ÎÁÍÉȢ 7ÙÇÒÙ×Á ÒÅËÌÁÍÁ 

targetowana, skierowana do zdefiniowanego odbiorcy ɀ É ÔÏ × ÍÏÍÅÎÃÉÅȟ × ËÔĕÒÙÍ ÊÅÓÔ 

ÓÚÁÎÓÁȟ ŀÅ ÔÅÎ ËÏÎËÒÅÔÎÙ ÃÚčÏ×ÉÅË ËÕÐÉ ÏÆÅÒÏ×ÁÎÙ ÍÕ ÐÒÏÄÕËÔȢ 

 

7 ÚÁÌÅŀÎÏĢÃÉ ÏÄ swoich relacji ÂÉÚÎÅÓÏ×ÙÃÈ É ÐÏÓÉÁÄÁÎÅÊ ÉÌÏĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈ Ï ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÃÈ 

ÄÏÓÔÁ×ÃÙ ÓÐÒÚÅÄÁÊä ÐÒÚÅÓÔÒÚÅď ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ ÄÏÍÏÍ ÍÅÄÉÏ×ÙÍ ÒÅÐÒÅÚÅÎÔÕÊäÃÙÍ 

ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× ÁÌÂÏ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä Ú ÕÓčÕÇ ÐÏĢÒÅÄÎÉËĕ×, wyÓÔÁ×ÉÁÊäÃ ÄÏÓÔöÐÎä ÐÒÚÅÓÔÒÚÅď 

Reklama interak tywna, czyli co?  

Reklama internetowa  ɀ ËÁŀÄÙ ÆÏÒÍÁÔ ÒÅËÌÁÍÏ×Ù ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÙ × )ÎÔÅÒÎÅÃÉÅȢ 

.ÁÊÐÏÐÕÌÁÒÎÉÅÊÓÚÅ Óä ÒÅËÌÁÍÙ ÔÙÐÕ display (np. graficzne banery), reklamy 

w wyszukiwarkach oraz e-mail marketing. 

Reklama kontekstowa  ɀ ÒÅËÌÁÍÁ ÄÏÐÁÓÏ×ÁÎÁ ÄÏ ÔÒÅĢÃÉ ÓÔÒÏÎÙȟ ÎÁ ËÔĕÒÅÊ ÓÉö ×ÙĢ×ÉÅÔÌÁ 

(nÐȢ × ÁÒÔÙËÕÌÅ Ï ÓÁÍÏÃÈÏÄÁÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÚÏÂÁÃÚÙ ÒÅËÌÁÍÙ ËÏÎËÒÅÔÎÙÃÈ ÍÁÒÅË). 

Reklama targetowana / behawioralna / profilowana  ɀ ÔÒÚÙ ÏËÒÅĢÌÅÎÉÁ ÎÁ ÔÅÎ ÓÁÍ 

ÔÙÐ ÒÅËÌÁÍÙȡ ÄÏÐÁÓÏ×ÁÎÅÊ ÎÉÅ ÄÏ ÔÒÅĢÃÉ ÓÔÒÏÎÙȟ ÁÌÅ ÄÏ ÐÒÅÆÅÒÅÎÃÊÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ËÔĕÒÙ Êä 

odwiedza. 
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i profil ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ ÒÅËÌÁÍ (tzw. model RTB, z ang. real-time bidding). O ile 

ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉä ×ÙÄÁ×ÃÁ ÍÏŀÅ ÐÒÏ×ÁÄÚÉç albo ÒöËÏÍÁ swoich ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×, 

albo w ÓÐÏÓĕÂ ÚÁÕÔÏÍÁÔÙÚÏ×ÁÎÙ ɉÚ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅÍ ÔÚ×Ȣ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉ programmatic), o tyle 

ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ ÇÉÅčÄÙ ÊÅÓÔ ÍÏŀÌÉ×Á ÔÙÌËÏ × modelu programatycznym. 

/ÓÔÁÔÎÉÅ ÌÁÔÁ ÐÒÚÙÎÉÏÓčÙ ÚÍÉÁÎö ÏÃÚÅËÉ×Áď ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ×ȟ ÄÌÁ ËÔĕÒÙÃÈ ÌÉÃÚÙ ÓÉö ÊÕŀ 

ÎÉÅ ÔÏȟ ÄÏ ÉÌÕ ÏÓĕÂ ÄÏÔÁÒč ich przekaz , ale ile z nich ÄÏÂÒÚÅ ÎÁ ÒÅËÌÁÍö zareago×ÁčÏ ɀ 

Á ×ÉöÃ jej ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢçȢ 7 ËÏÎÓÅË×ÅÎÃÊÉ ÚÁÒÏÂËÉ ×ÙÄÁ×Ãĕ× ÃÏÒÁÚ ÃÚöĢÃÉÅÊ Óä ÕÚÁÌÅŀÎÉÏÎÅ 

nie od licÚÂÙ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÅď ÁÎÉ ÎÁ×ÅÔ ËÌÉËÎÉöç × ÒÅËÌÁÍöȟ ÁÌÅ ÏÄ ÌÉÃÚÂÙ ÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÅ ÚÏÓÔÁ×ÉčÙ 

reklamodawcy swoje dane kontaktowe (tzw. model rozliczeniowy CPL ɀ cost per lead) 

lub ÆÁËÔÙÃÚÎÉÅ ËÕÐÉčÙ ÄÁÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ɉÔÚ×Ȣ ÍÏÄÅÌ #03 ɀ cost per sale).  

7 Ú×ÉäÚËÕ Ú Ôä zmianä rynku reklamowego koszty ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅÊ ÓÐÒÚÅÄÁŀy powierzchni 

ÐÏ ÓÔÒÏÎÉÅ ×ÙÄÁ×Ãĕ× ÒÏÓÎäȢ *ÅĢÌÉ ÃÈÃä ÚÁÇ×ÁÒÁÎÔÏ×Áç ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×ÃÏÍ ÒÅÁÌÎÅ ÅÆÅËÔÙȟ 

ÐÏÔÒÚÅÂÕÊä ÃÏÒÁÚ ×ÉöÃÅÊ ÄÁÎÙÃÈ Ï ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÃÈ É ÃÏÒÁÚ ÌÅÐÓÚÙÃÈ ÄÚÉÁčĕ× reklamy. Z tego 

ÐÏ×ÏÄÕ ×ÙÄÁ×ÃÙ ÏÇÒÁÎÉÃÚÙÌÉ ÌÉÃÚÂö ÐÏ×ÉÅÒÚÃÈÎÉ ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ × ÓÐÒÚÅÄÁŀÙ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÅÊ 

ÄÏ ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ËÌÉÅÎÔĕ× É Ú×ÉöËÓÚÙÌÉ ÕÄÚÉÁč ÒÅËÌÁÍ ÓÐÒÚÅÄÁ×ÁÎÙÃÈ × ÍÏÄÅÌÕ RTB. 

W tym modelu dÏÐÁÓÏ×ÁÎÉÅ ÒÅËÌÁÍÙ ÄÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÊÅÓÔ ×ÓÐÏÍÁÇÁÎÅ ÄÁÎÙÍÉ Ú ÒĕŀÎÙÃÈ 

ľÒĕÄÅčȟ Á ×ÉöÃ ÎÉÅ ÐÏÌÅÇÁ ÔÙÌËÏ ÎÁ ÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈ wydawcy.  

2ÏÓÎäÃÙ ÐÏÐÙÔ ÎÁ ÊÁË ÎÁÊÌÅÐÉÅÊ ÓÔÁÒÇÅÔÏ×ÁÎä ÒÅËÌÁÍö Ú×ÉöËÓÚÁ ÁÔÒÁËÃÙÊÎÏĢç 

ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×Ȣ 4ÙÌËÏ ÚÎÁÊäÃ ÉÃÈ zainteresowania, ÓÉčö ÎÁÂÙ×ÃÚä i wzorce 

behawioralne, ÄÏÓÔÁ×ÃÙ ÔÒÅĢÃÉ Óä × ÓÔÁÎÉÅ ÚÁÐÅ×ÎÉç Ó×ÏÉÍ ËÌÉÅÎÔÏÍ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉ ×ÓËÁľÎÉË 

konwersji  i ÕÚÙÓËÁç ÄÏÂÒä ÃÅÎö ÚÁ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÁÎÅ ÒÅËÌÁÍÙȢ 4ÁËÁ ÏÐÅÒÁÃÊÁ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×Á 

×ÙÍÁÇÁ ÒÚÅÔÅÌÎÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ×ÉÅËÕȟ ÐčÃÉȟ ÍÉÅÊÓÃÁ ÚÁÍÉÅÓÚËÁÎÉÁȟ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×Áďȟ 

ÓÙÔÕÁÃÊÉ ŀÙÃÉÏ×ÅÊȟ ÓÙÔÕÁÃÊÉ ÍÁÊäÔËÏ×ÅÊȟ ÈÉÓÔÏÒÉÉ ÚÁËÕÐĕ×ȟ ÓÉÅÃÉ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÅÊ, a nawet 

ÃÅÃÈ ÏÓÏÂÏ×ÏĢÃÉ10 ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÅÇÏ ËÌÉÅÎÔÁȢ )ÌÕ Ú ÎÉÃÈ ÕÊÁ×ÎÉÁ ÊÅ Ģ×ÉÁÄÏÍÉÅȟ Ú ×čÁÓÎÅÊ ×ÏÌÉȩ 

.ÉÅ×ÉÅÌÕȢ .Á×ÅÔ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢç ÔÅÇÏȟ ŀÅ ÔÁË ÓÚÃÚÅÇĕčÏ×Å ÄÁÎÅ sä ÚÂÉÅÒÁÎÅ ÌÕÂ ÇÅÎÅÒÏ×ÁÎÅ 

(na zasadzie predykcji) w celach marketingowych, nie jest powszechna11.  

0ÒÏÆÉÌÅ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×Å ÓÔÁÎÏ×Éä ÚÂÉĕÒ ×ÉÅÌÕ ÐÏÚÏÒÎÉÅ ÎÉÅÉÓÔÏÔÎÙÃÈ ÏËÒÕÃÈĕ× ÄÁÎÙÃÈȟ 

ËÔĕÒÅ ÎÉÅĢ×ÉÁÄÏÍÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉÃÙ ÚÏÓÔÁ×ÉÁÊä ÚÁ ÓÏÂä × ÓÉÅÃÉȡ ÎÕÍÅÒĕ× )0ȟ ÌÏÇĕ×ȟ informacji  

                                                        
10 https://en.wikipedia.org/wiki/Big_Five_personality_traits . 

11 Por. badania The Chartered Institute of Marketing, Whose data is it anyway?, 
https://exchange.cim.co.uk/blog/consumers-in-the-dark-about-their -own-data/ .  

ȵSome 92% of respondents did not fully understand how information that companies gleaned about them was being used, 

ÁÎÄ ÔÈÅÙ ×ÅÒÅ ÈÉÇÈÌÙ ÓÃÅÐÔÉÃÁÌ ÁÂÏÕÔ ÍÁÒËÅÔÉÎÇ ÐÒÁÃÔÉÃÅÓȱ ÏÒÁÚ Òaport: T. Morey, A. Schoop, Customer Data: Designing For 

Transparency And Trustȟ ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚÁÊäÃÙȟ ŀÅ Áŀ φωϷ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ× ÊÅÓÔ ÚÁÎÉÅÐÏËÏÊÎÙÃÈ ÓÁÍä ÉÎÆÏÒÍÁÃÊäȟ ŀÅ ÉÃÈ ÄÁÎÅ 

ÍÏÇčyÂÙ ÂÙç ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÅ ÄÏ ÉÎÎÙÃÈ ÃÅÌĕ× ÎÉŀ ÚÁÄÅËÌÁÒÏ×ÁÎÅ ɉ× ÔÙÍ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×ÙÃÈɊȢ WeÄčÕÇ %ÕÒÏÂÁÒÏÍÅÔÒÕ Áŀ 

χρϷ ÂÁÄÁÎÙÃÈ Õ×ÁŀÁȟ ŀÅ ÎÉÅÄÏÐÕÓÚÃÚÁÌÎÙÍ ÊÅÓÔȟ ÂÙ ÆÉÒÍÙ ÄÚÉÅÌÉčÙ ÓÉö ÄÁÎÙÍÉ Ï ÎÉÃÈȟ ÎÁ×ÅÔ ÇÄÙÂÙ ÍÉÁčÏ ÔÏ ÐÏÐÒÁ×Éç 

ÊÁËÏĢç ÕÓčÕÇȟ Ú ËÔĕÒÙÃÈ ÌÕÂÉä ËÏÒÚÙÓÔÁçȟ https://hbr.org/2015/05/customer -data-designing-for-transparency-and-trust . 

https://en.wikipedia.org/wiki/Big_Five_personality_traits
https://exchange.cim.co.uk/blog/consumers-in-the-dark-about-their-own-data/
https://hbr.org/2015/05/customer-data-designing-for-transparency-and-trust
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o ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉȟ ÐÏÊÅÄÙÎÃÚÙÃÈ ËÌÉËÎÉöçȟ ÄÒÏÂÎÙÃÈ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉ ÏÎÌÉÎÅȟ ÈÉÓÔÏÒÉÉ ÏÄ×ÉÅÄÚÁÎÙÃÈ 

ÓÔÒÏÎ É ÐÙÔÁď ÚÁÄÁ×ÁÎÙÃÈ ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÒÃÅȢ 7 ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ É ÐÒÚÅÚ ËÏÇÏ Óä ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÅȩ 

2ÚÅÔÅÌÎÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄľ ÎÁ ÔÏ ÐÙÔÁÎÉÅ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÐÒÏÓÔÁȢ 7ÙÍÁÇÁ ÚÁÇčöÂÉÅÎÉÁ ÓÉö w dyskretny, 

ÄÚÉÁčÁÊäÃÙ ÎÁ ȵÚÁÐÌÅÃÚÕȱ )ÎÔÅÒÎÅÔÕ ÅËÏÓÙÓÔÅÍ ÒÅËÌÁÍÙ ÂÅÈÁ×ÉÏÒÁÌÎÅÊȢ 7 ŀÁÒÇÏÎÉÅ 

ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×ÙÍ ÏËÒÅĢÌÁ ÓÉö ÇÏ ÐÏÐÒÚÅÚ ËÌÕÃÚÏ×ä ÆÕÎËÃÊöȟ ÊÁËä ÐÅčÎÉȡ real-time bidding 

(RTB) ɀ × ×ÏÌÎÙÍ ÔčÕÍÁÃÚÅÎÉÕȡ ȵÌÉÃÙÔÁÃÊÅ × ÃÚÁÓÉÅ ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÙÍȱ. Przedmiotem 

owych ÌÉÃÙÔÁÃÊÉ Óä tzw. impresje (z ang. impression), czyli pojedÙÎÃÚÅ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÅÎÉÁ ÒÅËÌÁÍ 

przez ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÙÃÈ ÏÄÂÉÏÒÃĕ× ɀ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× Ï ÏËÒÅĢÌÏÎÙÍ ÐÒÏÆÉÌÕȟ ËÔĕÒÚÙ × ÄÁÎÙÍ 

ÍÏÍÅÎÃÉÅ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÊä ÓÔÒÏÎö.  

Jak dziağa mechanizm real - time bidding  (RTB)?  

DostawcÙ ÔÒÅĢÃÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ ×ÙÓÔÁ×ÉÁÊä ÎÁ ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÐÒÏÆÉÌÅ Ó×ÏÉÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× 

oraz ×ÙĢ×ÉÅÔÌÁÎä ÉÍ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅď ÒÅËÌÁÍÏ×ä ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ ÔÚ×Ȣ ÐÌÁÔÆÏÒÍ ÐÏÄÁŀÙ 

(ang. Supply Side Platforms, SSP) ɀ ×ÙÓÐÅÃÊÁÌÉÚÏ×ÁÎÅÇÏ ÏÐÒÏÇÒÁÍÏ×ÁÎÉÁȟ ËÔĕÒÅ × ÃÚÁÓÉÅ 

ÒÚÅÃÚÙ×ÉÓÔÙÍ ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÊö Ú ÉÎÎÙÍÉ ÇÒÁÃÚÁÍÉ ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ ÒÅËÌÁÍȢ  

/ÆÅÒÏ×ÁÎÙ ÐÒÏÆÉÌ ÎÉÅ ÚÁ×ÉÅÒÁ ÄÁÎÙÃÈ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÕÊäÃÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ÔÁËÉÃÈ 

ÊÁË ÎÁÚ×ÉÓËÏ ÃÚÙ ÁÄÒÅÓȢ 4Å ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ú ÐÅÒÓÐÅËÔÙ×Ù ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× ÍÁÊä ÎÉÅ×ÉÅÌËä 

×ÁÒÔÏĢçȢ ,ÉÃÚä ÓÉö ÔÙÌËÏ ÃÅÃÈÙ ÄÅÃÙÄÕÊäÃÅ Ï ÓËčÏÎÎÏĢÃÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÄÏ ÄÏËÏÎÁÎÉÁ 

ËÏÎËÒÅÔÎÅÇÏ ÚÁËÕÐÕȢ $ÌÁÔÅÇÏ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÙ ÐÏÓčÕÇÕÊä ÓÉö ÕÎÉËÁÔÏ×ÙÍi numerami 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ÄÏ ËÔĕÒÙÃÈ przypisany jest profil o znaczeniu marketingowym 

ɉÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁȟ ÓÉčÁ ÎÁÂÙ×ÃÚÁȟ ÓÔÁÎ ÚÄÒÏ×ÉÁȟ ×ÁŀÎÙ ÍÏÍÅÎÔ × ŀÙÃÉÕ ÅÔÃȢɊȢ  

5ŀÙÔËÏ×ÎÉÃÙ ËÏÒÚÙÓÔÁÊäÃÙ ÚÅ ÓÍÁÒÔÆÏÎĕ× É ÉÎÎÙÃÈ ÕÒÚäÄÚÅď ÍÏÂÉÌÎÙÃÈ Óä ÚÎÁÎÉ ÒĕŀÎÙÍ 

ÐÏĢÒÅÄÎÉËÏÍ ÐÏÄ ÊÅÄÎÙÍȟ ÓÔÁčÙÍ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒÅÍ reklamowym ɀ ÎÁ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁÃÈ 

z Androidem jest to Google Advertising ID (AAID), z kolei ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁ !ÐÐÌÅ ËÏÒÚÙÓÔÁÊä 

z numeru IDFA (ang. Identifier for AdvertisingɊȢ 7 Ģ×ÉÅÃÉÅ ÌÁÐÔÏÐĕ× É ËÏÍÐÕÔÅÒĕ× 

stacjonarnych jest inaczej ɀ ÉÌÕ ÄÏÓÔÁ×Ãĕ× ÔÒÅĢÃÉ É ÐÏĢÒÅÄÎÉËĕ×ȟ ÔÙÌÅ ÒĕŀÎÙÃÈ 

ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒĕ×Ȣ 0ÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÙÍ ÇÒÁÃÚÏÍ × ÚÏÒÉÅÎÔÏ×ÁÎÉÕ ÓÉö, kto jest kim, pomaga 

tzw. cookie syncing (dopasowywanie/synchronizowanie ciasteczek) ɀ proces, w ramach 

ËÔĕÒÅÇÏ ÆÉÒÍÙ ×ÚÁÊÅÍÎÉÅ ÐÒÚÅËÁÚÕÊä ÓÏÂÉÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ï ÎÁÄÁÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÏÍ 

identyfikatorach i ËÒÙÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÐÏÄ ÎÉÍÉ profilach. Katalogowaniem ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒĕ× 

i ÐÒÏÆÉÌÉ ÏÄ ÒĕŀÎÙÃÈ ÐÏĢÒÅÄÎÉËĕ× ÚÁÊÍÕÊä ÓÉö ×ÙÓÐÅÃÊÁÌÉÚÏ×ÁÎÅ ÐÌÁÔÆÏÒÍÙ ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁ 

danymi (ang. Data Management Platforms, DMP). 

$ÁÎÅ ×ÙÓÔÁ×ÉÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ÓÐÒÚÅÄÁ×Ãĕ× ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÊ ÏÄÂÉÅÒÁÊä É ÁÎÁÌÉÚÕÊä 

tzw. platformy popytu  (ang. Demand Side Platforms, DSP), zaprogramowane tak, 

by ×ÙÓÚÕËÉ×Áç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× Ï ÏËÒÅĢÌÏÎÙÍ ÐÒÏÆÉÌÕȢ 0ÒÏÆÉÌÅ ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× 

ÏËÒÅĢÌÁÊä agencje mediowe  ɀ ËÌÕÃÚÏ×É ÒÏÚÇÒÙ×ÁÊäÃÙ ÐÏ ÔÅÊ ÓÔÒÏÎÉÅ ÒÙÎËÕ ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÇÏȢ 
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)ÃÈ ËÌÉÅÎÃÉ ÐÒÚÙÃÈÏÄÚä ÚÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÏ×ÙÍ ÚÌÅÃÅÎÉÅÍȡ ȵ$ÁÊ ÍÉ ËÌÉÅÎÔÁȟ ËÔĕÒÙ ËÕÐÉ 

po jak ÎÁÊÌÅÐÓÚÅÊ ÃÅÎÉÅ ÔÏȟ ÃÏ ÍÁÍ ÄÏ ÓÐÒÚÅÄÁÎÉÁȱȢ  

:ÁÄÁÎÉÅÍ ÁÇÅÎÃÊÉ ÊÅÓÔ ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅȟ Êakie cechy ma taka osoba i gdzie Êä ÍÏŀÎÁ ÚÎÁÌÅľç 

w ÓÉÅÃÉȢ 0ÏÄÓÔÁ×ä ÉÃÈ ×ÉÅÄÚÙ Ï ÐÏÔÅÎÃÊÁÌÎÙÃÈ ËÌÉÅÎÔÁÃÈ Óä ÄÁÎÅ Ï ÚÁËÕÐÁÃÈ ÐÏÃÈÏÄÚäÃÅ 

ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ ÏÄ ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ×Ȣ !ÂÙ ÊÅ ×ÙÇÅÎÅÒÏ×Áçȟ ×ÉöËÓÚÏĢç ÆÉÒÍ ÕÔÒÚÙÍÕÊÅ ÓÙÓÔÅÍÙ 

ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁ ÒÅÌÁÃÊÁÍÉ ɉ#2-Ɋȟ ÐÒÏÇÒÁÍÙ ÌÏÊÁÌÎÏĢÃÉÏ×Å É ×čÁÓÎÅ ÓËÌÅÐÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅȢ 

Z ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ Ï ÔÙÍȟ ËÔÏ É ÃÏ ËÕÐÉč × ÐÒÚÅÓÚčÏĢÃÉȟ ×ÙÃÉäÇÁÎÅ Óä ÃÅÃÈÙ ÔÙÐÏ×ÅÇÏ ËÌÉÅÎÔÁȢ 

To ÐÕÎËÔ ×ÙÊĢÃÉÏ×Ù ÄÌÁ ÁÇÅÎÃÊÉ ÍÅÄÉÏ×ÙÃÈȟ ËÔĕÒÅ ÍÉÅÒÚä ÄÁÌÅÊȡ ÐÒĕÂÕÊä ÕÓÔÁÌÉçȟ ÊÁËÉÅ ÃÅÃÈÙ 

i ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ ÃÈÁÒÁËÔÅÒÙÚÕÊä ÏÓÏÂÙȟ ËÔĕÒÅ ÊÅÓÚÃÚÅ ÒÅËÌÁÍÏ×ÁÎÅÇÏ ÐÒÏÄÕËÔÕ ÎÉÅ ËÕÐÉčÙȟ 

ale ÍÏÇä ÔÏ ÚÒÏÂÉç × ÐÒÚÙÓÚčÏĢÃÉȢ 7 ŀÁÒÇÏÎÉÅ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÍ ÔÅÎ ÈÉÐÏÔÅÔÙÃÚÎÙ ÐÒÏÆÉÌ ËÌÉÅÎÔÁ 

to look-alike. 

Look-alike  to mieszanËÁ Ô×ÁÒÄÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ ÐÏÃÈÏÄÚäÃÙÃÈ ÏÄ ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× 

ɉȵÔÁËÉ ÃÚčÏ×ÉÅË ÊÕŀ Õ ÍÎÉÅ ËÕÐÉčȱɊ É ÓÔÁÔÙÓÔycznej wiedzy o ludziach 

ɉȵÔÁËÉ cÚčÏ×ÉÅË ÍÏŀÅ ÃÈÃÉÅç ÔÏ ËÕÐÉçȱɊȢ Komponent statystyczny pochodzi 

z ÁÎÁÌÉÚÙ ÄÁÎÙÃÈ ÚÅÂÒÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÄÏÓÔÁ×Ãĕ× ÔÒÅĢÃÉȟ ÍÅÄÉa ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×e 

i ÂÒÏËÅÒĕ× ÄÁÎÙÃÈ i ×ÙÓÔÁ×ÉÏÎÙÃÈ ÎÁ ÓÐÒÚÅÄÁŀ ÁÇÅÎÃÊÏÍ ÍÅÄÉÏ×ÙÍ. 
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Zadaniem ÇÉÅčÄ reklamowych  (ang. ad exchanges) jest ÏÐÔÙÍÁÌÎÉÅ ÄÏÐÁÓÏ×Áç ÒÅËÌÁÍö 

do ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ËÔĕÒÙ ÐÏ×ÉÎÉÅÎ Êä ÚÏÂÁÃÚÙçȢ Po stronie ÐÏÄÁŀÙ ÐÏÊÁ×ÉÁ ÓÉö ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁ 

o profilu konkretnego ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ɉËÔĕÒÙ × ÔÙÍ ÍÏÍÅÎÃÉÅ ÃÚÅËÁ ÎÁ ÚÁčÁÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÔÒÏÎÙ 

ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊȟ Á ×ÉöÃ ÍÏŀÎÁ ÍÕ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÉç ÒÅËÌÁÍöɊȟ ÐÏ ÓÔÒÏÎÉÅ ÐÏÐÙÔÕ ȵÃÚÅËÁȱ profil look-

alike, ËÔĕÒÅÇÏ ÐÏÓÚÕËÕÊä agencje mediowÅȢ .Á ÉÃÈ ÄÏÐÁÓÏ×ÁÎÉÅ ÇÉÅčÄÙ ÍÁÊä ÕčÁÍËÉ ÓÅËÕÎÄȢ 

Standardo×Á ÔÒÁÎÓÁËÃÊÁ × ÍÏÄÅÌÕ 24" ÒÏÚÐÏÃÚÙÎÁ ÓÉö × ÍÏÍÅÎÃÉÅ ÎÁ×ÉäÚÁÎÉÁ ÐÒÚÅÚ 

ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒËö ÐÏčäÃÚÅÎÉa ÚÅ ÓÔÒÏÎäȟ ËÔĕÒä ËÔÏĢ ×čÁĢÎÉÅ ÐÒĕÂÕÊÅ ÚÁčÁÄÏ×Áç ÎÁ Ó×ÏÊÅ 

ÕÒÚäÄÚÅÎÉÅȢ 3ÔÒÏÎÁ ÕÓÔÁÌÁ ÐÒÏÆÉÌ ÔÅÇÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ÐÒÚÙÐÉÓÕÊÅ ÍÕ ÕÎÉËÁÔÏ×Ù ÎÕÍÅÒ 

lub ÓÐÒÁ×ÄÚÁȟ ÃÚÙ ÔÅÎ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÎÉÅ ÆÉÇÕÒÕÊÅ ÊÕŀ × ÊÅÊ ÂÁÚÉÅȟ i powiadamia serwer 

reklam Ȣ 3ÅÒ×ÅÒ ÒÅËÌÁÍ čäÃÚÙ ÓÉö Ú ÐÌÁÔÆÏÒÍä ÐÏÄÁŀÙ (SSP) i przekazuje jej dane 

o ÄÏÓÔöÐÎÅÊ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÊ ÏÒÁÚ informacje o ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËuȟ ËÔĕÒÙ ÃÚÅËÁ 

na ÚÁčÁÄÏ×ÁÎÉÅ reklamy, takie jak: nadany mu identyfikator; lÉÎËȟ ËÔĕÒÙ ÍÏŀÅ ÕÊÁ×ÎÉÁç, 

z ÊÁËÉÅÊ ÓÔÒÏÎÙ ÐÒÚÙÃÈÏÄÚÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÁÌÂÏ ÊÁË ÂÒÚÍÉÁčÏ ÊÅÇÏ ×ÙÓÚÕËÉ×ÁÎÉÅȟ 

ËÔĕÒÅ ÄÏÐÒÏ×ÁÄÚÉčÏ ÎÁ Ôö ÓÔÒÏÎö; ÒÏË ÕÒÏÄÚÅÎÉÁȟ ÐčÅç ÃÚÙ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁ ɉÚÏÂȢ ×ÉöÃÅÊ 

w ÒÁÍÃÅ ÐÏÎÉŀÅÊɊȢ 0ÌÁÔÆÏÒÍÁ ÐÏÄÁŀÙ ×Ùstawia ten ÐÒÏÆÉÌ ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ É ÃÚÅËÁ ÎÁ ÏÆÅÒÔöȢ 

 

'ÉÅčÄÁ ÒÅËÌÁÍ ÒÏÚÓÙčÁ ÕÎÉËÁÔÏ×Ù ÎÕÍÅÒ ÓÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÅÇÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ 

do ×ÓÐĕčÐÒÁÃÕÊäÃÙÃÈ Ú ÎÉä ÐÌÁÔÆÏÒÍ ÐÏÐÙÔÕ (DSP)Ȣ 4ÅÎ ÍÏÍÅÎÔ × ŀÁÒÇÏÎÉÅ reklamowym 

to bid requestȢ 0ÏÔÅÎÃÊÁÌÎÉ ÏÆÅÒÅÎÃÉ ÄÏ×ÉÁÄÕÊä ÓÉöȟ ŀÅ ÏÓÏÂÁ Ï ÄÁÎÙÍ identyfikatorze 

×čÁĢÎÉÅ ÃÚÅËÁ ÎÁ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÅÎÉÅ ÓÔÒÏÎÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊ É ŀÅ ÍÏÇä ÄÏčäÃÚÙç ÄÏ ÎÉÅÊ Ó×ÏÊä 

ÒÅËÌÁÍöȢ #ÚÙ ÓÉö ÎÁ ÔÏ ÚÄÅÃÙÄÕÊä É ÉÌÅ ÚÁÐčÁÃäȟ ÚÁÌÅŀÙ ÏÄ ÔÅÇÏȟ × ÊÁËÉÍ ÓÔÏÐÎÉÕ profil ËÒÙÊäÃÙ 

ÓÉö ÐÏÄ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒÅÍ ÐÏËÒÙ×Á ÓÉö Ú ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÙÍ ÐÒÚÅÚ ÎÉÃÈ look-alike. 
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Jakie dan e wysyğane sŃ na gieğdň reklam? 

Proces licytacji w modelu RTB jest ustandaryzowany ɀ wszystkie firmyȟ ËÔĕÒÅ ÃÈÃä 

×ÚÉäç ÕÄÚÉÁč × ÌÉÃÙÔÁÃÊÉ, ÍÕÓÚä ÄÏÓÔÏÓÏ×Áç ÓÉö ÄÏ ÓÚÃÚÅÇĕčÏ×ÙÃÈ ×ÙÔÙÃÚÎÙÃÈ 

technicznych autorstwa GoogleȭÁ i Internet AdveÒÔÉÓÉÎÇ "ÕÒÅÁÕ ɉÂÒÁÎŀÏ×ÅÊ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ 

ÆÉÒÍ ÄÚÉÁčÁÊäÃÙÃÈ ÎÁ ÒÙÎËÕ ÒÅËÌÁÍÙ ÉÎÔÅÒÁËÔÙ×ÎÅÊɊȢ 4Å Ä×Á ÐÏÄÍÉÏÔÙ ÓÔ×ÏÒÚÙčÙ 

ÄÏÍÉÎÕÊäÃÅ ÓÙÓÔÅÍÙ 24" ɉ)!" ɀ OpenRTB, Google ɀ !ÕÔÈÏÒÉÚÅÄ "ÕÙÅÒÓɊ É ÔÏ ÏÎÅ ÕÓÔÁÌÁÊä 

standardy techniczne i organÉÚÁÃÙÊÎÅ ÄÌÁ ÐÏÚÏÓÔÁčÙÃÈ ÇÒÁczy. 7ÙÔÙÃÚÎÅ ÄÙËÔÕÊä ÍȢÉÎȢ ÔÏȟ 

ÊÁËÉÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ï ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÕ Óä ×ÙÓÙčÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ÐÌÁÔÆÏÒÍö ÐÏÄÁŀÙ ɉ330Ɋ ÎÁ ÇÉÅčÄöȟ 

a w konsekwencji ɀ ÊÁËÉÅ ÄÁÎÅ ÔÒÁÆÉä ÄÏ ÓÅÔÅË ÌÉÃÙÔÕÊäÃÙÃÈ ÐÌÁÔÆÏÒÍ ÐÏÐÙÔÕ ɉ$30ɊȢ  

3ÔÁÎÄÁÒÄÏ×Å ÚÁÐÙÔÁÎÉÅ ×ÙÓÙčÁÎÅ ÎÁ ÇÉÅčÄö ɉbid request) zawiera: 1) identyfikator 

ÎÁÄÁÎÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÏ×É ÐÒÚÅÚ 330, 2) tzw. full referral URLȟ ÃÚÙÌÉ ÌÉÎË ÄÏ ÓÔÒÏÎÙȟ ÎÁ ËÔĕÒÅÊ 

ÍÁ ÓÉö ×ÙĢ×ÉÅÔÌÉç ÒÅËÌÁÍÁȟ ÔÒÅĢç ÚÁÐÙÔÁÎÉÁ ÚÁÄÁÎÅÇÏ ×yszukiwarce lub adres strony, 

z ËÔĕÒÅÊ ÐÒÚÙÃÈÏÄÚÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË, ÏÒÁÚ ÎÁÄÁÎä ÓÔÒÏÎÉÅ ËÁÔÅÇÏÒÉö ɉÎÐȢ pomoc ofiarom 

przemocy), a ponadto ɀ ÊÅĢÌÉ 330 ÍÁ ÔÁËÉÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ: 3) rok urodzenia, 4) ÐčÅçȟ 5) 

ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊöȟ 6) numer IP, 7) zainteresowaniaȟ Á ÔÁËŀÅ 8) inne daneȟ ËÔĕÒÅ ÆÉÒÍÁ ÍÁ 

na ÔÅÍÁÔ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ.  Wszystkie te informacje  ÍÏÇä ÕÊÁ×ÎÉÁç ÄÁÎÅ ×ÒÁŀÌÉ×ÅȢ 

 
/ÂÒÁÚÅË ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁ ÎÉÅËÔĕÒÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ÚÁ×ÁÒÔÅ × bid requestȢ »ÒĕÄčÏȡ )!"12. 

                                                        
12 https://github.com/InteractiveAdvertisingBureau/AdCOM/blob/ master/AdCOM%20v1.0%20FINAL.md.  

https://github.com/InteractiveAdvertisingBureau/AdCOM/blob/master/AdCOM%20v1.0%20FINAL.md
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7 ÕčÁÍËÁÃÈ ÓÅËÕÎÄȟ ËÔĕÒÅ ÍÁÊä ÎÁ ÚÁ×ÁÒÃÉÅ ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉȟ ÐÌÁÔÆÏÒÍÙ ÐÏÐÙÔÕ ÓÐÒÁ×ÄÚÁÊäȟ 

czy ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË Ï ÔÙÍ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒÚÅ ÚÎÁÊÄÕÊÅ ÓÉö × ÉÃÈ ÂÁÚÉÅ, oraz poprzez platformy DMP 

ÚÁÃÉäÇÁÊä ÄÏÄÁÔËÏ×Å ÄÁÎÅ ÎÁ ÔÅÍÁt wystawionego profilu. Co wiadomo Ï ÊÅÇÏ ÐÒÚÅÓÚčÙÃÈ 

ÔÒÁÎÓÁËÃÊÁÃÈȩ *ÁËÉÅ ÓÔÒÏÎÙ ÏÄ×ÉÅÄÚÉč ÐÒÚÅÄ ÃÈ×ÉÌäȩ #ÚÙ ÐÏÒĕ×ÎÙ×Áč ÃÅÎÙȩ #ÚÅÇÏ ÓÚÕËÁ 

i ile ÊÅÓÔ × ÓÔÁÎÉÅ ÚÁÐčÁÃÉçȩ +ÏÒÚÙÓÔÁÊäÃ ÚÅ ÓËÒÙÐÔĕ× ĢÌÅÄÚäÃÙÃÈȟ Á ÃÚÁÓÅÍ ÔÅŀ ÄÏdatkowych 

ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ ÐÏÚÙÓËÁÎÙÃÈ ÏÄ ÂÒÏËÅÒĕ× ÄÁÎÙÃÈȟ ÐÏÄÅÊÍÕÊä ÄÅÃÙÚÊö ɉÔÁËȾÎÉÅɊ É ×ÙÓÙčÁÊä 

ÏÆÅÒÔöȢ /ÆÅÒÅÎÔȟ ËÔĕÒÙ ÚÁÐÒÏÐÏÎÏ×Áč ÎÁÊ×ÙŀÓÚä ÓÔÁ×Ëöȟ ×ÙÇÒÙ×Á ÐÒÁ×Ï ÄÏ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÅÎÉÁ 

reklamy i zaÐÉÓÁÎÉÁ ÄÁÎÙÃÈ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÕÊäÃÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËa w swojej bazie. 

 

 

 

Proces licytacji  ÊÅÓÔ × ÐÅčÎÉ ÚÁÕÔÏÍÁÔÙÚÏ×ÁÎÙ É ÚÄÏÍÉÎÏ×ÁÎÙ ÐÒÚÅÚ 

algorytmy. Z  ÐÕÎËÔÕ ×ÉÄÚÅÎÉÁ ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÅÇÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÐÏÚÏÓÔÁÊÅ 

ÃÁčËÏ×ÉÃÉÅ ÎÉÅÚÁÕ×ÁŀÁÌÎÙ ɀ ÃÁčÁ ÔÒÁÎsakcja zajmuje 1/5 sekundy 

(200  ÍÉÌÉÓÅËÕÎÄɊȢ 4Ï ÓÚÙÂÃÉÅÊ ÎÉŀ ÍÒÕÇÎÉöÃÉÅ ÏËÉÅÍȟ ÎÁ ËÔĕÒÅ ÐÒÚÅÃÉöÔÎÉÅ 

ÐÏÔÒÚÅÂÕÊÅÍÙ ȵÁŀȱ σππ ÍÉÌÉÓÅËÕÎÄȢ $ÌÁÔÅÇÏ ÔÙÌËÏ ÎÉÅÌÉÃÚÎÉ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊä ÓÉö 

ÔÙÍȟ ÃÏ ÓÉö ÄÚÉÅÊÅ ÎÁ ËÏÍÅÒÃÙÊÎÙÍ ȵÚÁÐÌÅÃÚÕȱ )ÎÔÅÒÎÅÔÕȢ W rezultacie mamy 

do czynienia z ÎÉÅÂÅÚÐÉÅÃÚÎä ÁÓÙÍÅÔÒÉä ÉÎÆÏÒÍÁÃÙÊÎäȟ ËÔĕÒä ÐÒÏÆÅÓÊÏÎÁÌÎÉ 

ÇÒÁÃÚÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäȟ ÂÙ ɀ w nÉÅÕÊÁ×ÎÉÏÎÙ ÓÐÏÓĕÂ ɀ ×ÐčÙ×Áç ÎÁ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ 

ÎÉÅĢ×ÉÁÄÏÍÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×Ȣ  
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Ile kosztujŃ Twoje dane i kto ma do nich dostňp? 

0ÏÊÅÄÙÎÃÚÅ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÅÎÉÅ ɉÉÍÐÒÅÓÊÁɊ jest warte ĢÒÅÄÎÉÏ πȟπππυ ÄÏÌÁÒÁȟ ÃÚÙÌÉ ÏËÏčÏ 

1/5  ÇÒÏÓÚÁȢ .Á ÊÅÊ ×ÁÒÔÏĢç ×ÐčÙ×Á ÔÏȟ jak bogaty jesÔ ÐÒÏÆÉÌ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ i na ile pasuje 

do cechȟ ËÔĕÒÙÃÈ aktualnie poszukuje reklamodawcaȢ lÕËÁÓÚ /ÌÅÊÎÉËȟ Åkspert 

ds. ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Á É ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉȟ ÕÓÔÁÌÉčȟ ŀÅ ÃÅÎÁ ÍÏŀÅ Òĕ×ÎÉÅŀ ÚÁÌÅŀÅç ÏÄ ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉ 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ɉÐÒÏÆÉÌÅ ÉÎÔÅÒÎÁÕÔĕ× Ú 53! Óä Ä×Á ÒÁÚÙ ÄÒÏŀÓÚÅ ÎÉŀ ÔÙÃÈ z Francji), a nawet 

od pory dnia ɀ np. ceny ÉÍÐÒÅÓÊÉ Óä wyŀÓÚÅ ÍÉöÄÚÙ ÐĕčÎÏÃä Á ψ ÒÁÎÏȟ ÐÏÎÉÅ×Áŀ mniejsze 

grono ÐÒÚÅÇÌäÄÁÊäÃÙÃÈ ÓÔÒÏÎÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Å ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÏÚÎÁÃÚÁ ×ÉöËÓÚä ËÏÎËÕÒÅÎÃÊö 

ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ. 

#Ï ÓÉö dalej dzieje z danymi osobowymiȟ ËÔĕÒe ÐÏÊÁ×ÉčÙ ÓÉö × ÚÁÐÒÏÓÚÅÎÉÕ ÄÏ ÓËčÁÄÁÎÉÁ 

ofert? 7 ÍÏÄÅÌÕ 24" ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ É ÐÏÄÓÔÁ×Ï×Å ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ ÎÁ ÊÅÇÏ ÔÅÍÁÔ 

ÍÏÇä ÔÒÁÆÉç do setek ÐÏĢÒÅÄÎÉËĕ×Ȣ ,ÉÃÙÔÁÃÊÁ ÏÄÂÙ×Á ÓÉö zazwyczaj nie na jednej, ale na 

ËÉÌËÕ ÇÉÅčÄÁÃÈ ÒÅËÌÁÍ ÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅȟ przy czym ÎÁ ËÁŀÄÅÊ Ú ÎÉÃÈ Ï ÚÄÏÂÙÃÉÅ ȵÉÍÐÒÅÓÊÉȱ 

×ÁÌÃÚä × ÉÍÉÅÎÉÕ ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× ÄÚÉÅÓÉäÔËÉȟ ÍÏŀÅ ÎÁ×ÅÔ ÓÅÔËÉ platform. Wszystkie 

te ÐÏÄÍÉÏÔÙ ÍÁÊä ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÐÒÏÆÉÌÕ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÐÒÚÅÓčÁÎÅÇÏ ÎÁ ÇÉÅčÄöȢ  

Regulaminy ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÃÈ ÇÉÅčÄ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈ, np. Authorized Buyers ÎÁÌÅŀäÃÅÊ 

do GooglÅȭa, ÚÁÓÔÒÚÅÇÁÊäȟ ŀÅ ÔÙÌËÏ ÐÏÄÍÉÏÔȟ ËÔĕÒÙ ×ÙÇÒÁč ÌÉÃÙÔÁÃÊöȟ ÍÏŀÅ ÚÁÔÒÚÙÍÁç dane 

o ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÃÈ w celu wzbogacenia swojej bazy. Inne firmy nie ÍÏÇä aÇÒÅÇÏ×Áç 

ich z ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁÍÉ ÐÏÚÙÓËÁÎÙÍÉ Ú ÉÎÎÙÃÈ ľÒĕÄÅč ÁÎÉ ÐÒÏÆÉÌÏ×Áç ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÎÁ tej 

podstawie. !ÂÙ ÚÄÏÂÙç ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ï ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÕȟ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÊÅÄÎÁË ×ÙÇÒÁç ÃÈÏç ÊÅÄÎä 

ÁÕËÃÊö ɉÃÚÙÌÉ ÚÁÏÆÅÒÏ×Áç ×ÙŀÓÚä ÎÉŀ ÐÒÚÅÃÉöÔÎä ÃÅÎöɊȢ 7 ÎÁÓÔöÐÎÙÃÈ ÁÕËÃÊÁÃÈ ÆÉÒÍÁ 

ÂöÄÚÉÅ ÊÕŀ ÄÙÓÐÏÎÏ×ÁčÁ ÄÕŀÏ ÂÏÇÁÔÓÚÙÍ ÐÒÏÆÉÌÅÍȢ :ÏÂÏ×ÉäÚÁÎÉÅ ÄÏ ÕÓÕÎÉöÃia danych 

o ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÃÈ ÍÁ ÊÅÄÎÁË ×ÙčäÃÚÎÉÅ ÕÍÏ×ÎÙ ÃÈÁÒÁËÔÅÒ. Nie wiadomo, czy i w jaki 

ÓÐÏÓĕÂ ÊÅÓÔ ÅÇÚÅË×Ï×ÁÎÅȢ $ÏÍÉÎÕÊäÃÅ ÓÙÓÔÅÍÙ RTB autorstwa GoogleȭÁ É )!" ÚÏÓÔÁčÙ 

ÔÁË ÓËÏÎÓÔÒÕÏ×ÁÎÅȟ ŀÅ × ÐÒÁËÔÙÃÅ ÎÁÄ ÒÁÚ ÒÏÚÐÏ×ÓÚÅÃÈÎÉÏÎÙÍÉ ÎÁ ÇÉÅčÄÚÉÅ ÄÁÎÙÍÉ 

nie ma jakiejkolwiek k ontroli  ɀ ÁÎÉ ÚÅ ÓÔÒÏÎÙ ÆÉÒÍÙȟ ËÔĕÒÁ ×ÙÓčÁčÁ ÄÁÎÅ ÎÁ ÇÉÅčÄöȟ 

ÁÎÉ ÔÙÍ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÚÅ ÓÔÒÏÎÙ ÓÁÍÅÇÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ. 

Kim sŃ kluczowi gracze?  

3ÚÙÂËÉÅ É ÐÒÅÃÙÚÙÊÎÅ ÄÏÐÁÓÏ×ÁÎÉÅ ÐÒÏÆÉÌÕ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȟ ËÔĕÒÙ × ÄÁÎÙÍ ÍÏÍÅÎÃÉÅ 

ÐÒÚÅÇÌäÄÁ ÓÔÒÏÎÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Åȟ ÄÏ ÐÏÓÚÕËÉ×ÁÎÅÇÏ ÐÒÚÅÚ ÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ× ɉlook-alike) jest 

čÁÔ×ÉÅÊÓÚÅȟ ÊÅĢÌÉ ÏÂÉÅ ÓÔÒÏÎÙ ÒÙÎËÕ ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÇÏ ÍÁÊä ÄÏÓÔöÐ ÄÏ ÔÙÃÈ ÓÁÍÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ 

o ÌÕÄÚÉÁÃÈ É ÔÙÃÈ ÓÁÍÙÃÈ ÔÅÃÈÎÉË ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÉÁȢ : ÔÅÊ ÐÒÁ×ÉÄčÏ×ÏĢÃÉ ×ÙÎÉËÁ przewaga firm 
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z najlepiej ÒÏÚ×ÉÎÉöÔä ÁÎÁÌÉÔÙËä É ÄÏÓÔöÐÅÍ ÄÏ ÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÃÈ ÂÁÚ ÄÁÎÙÃÈȟ ÓÚÃÚÅÇĕÌÎÉÅ 

danych behawioralnych ÍÏŀÌÉ×ÙÃÈ ÄÏ ÐÏčäÃÚÅÎÉÁ Ú ËÏÎËÒÅÔÎÙÍ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÉÅÍ ÚÁ ÐÏÍÏÃä 

adresu e-mail lub innego ÓÔÁčÅÇÏ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒÁ.  

Dlatego nÉÅË×ÅÓÔÉÏÎÏ×ÁÎÙÍÉ ÌÉÄÅÒÁÍÉ × ÚÁÕÔÏÍÁÔÙÚÏ×ÁÎÙÍ ÈÁÎÄÌÕ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉä 

ÒÅËÌÁÍÏ×ä Óä ÎÁÊ×ÉöËÓÚÅ ÐÌÁÔÆÏÒÍÙ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Åȡ Facebook i Google. Ich przewaga polega 

ÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÎÁ ÇÉÇÁÎÔÙÃÚÎÙÃÈ ÉÌÏĢÃÉÁÃÈ ÄÁÎÙÃÈȟ ÊÁËÉÅ ÚÅÂÒÁčÙ Ï ÌÕÄÚÉÁÃÈȟ ÁÌÅ ÔÅŀ ÎÁ ÄÏÓÔöÐÉÅ 

do ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉȟ ËÔĕÒÁ Ç×ÁÒÁÎÔÕÊÅ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉä ÐÒöÄËÏĢç ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉȢ 'ÏÏÇÌÅ ÓÔ×ÏÒÚÙč ÒÙÎÅË 

tÁÒÇÅÔÏ×ÁÎÅÊ ÒÅËÌÁÍÙȟ ÎÁ ËÔĕÒÙÍ ËÏÎÔÒÏÌÕÊÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÅ ËÌÕÃÚÏ×Å ÒÏÌÅȡ ÓÐÒÚÅÄÁÊÅ É ËÕÐÕÊÅ 

ÐÒÚÅÓÔÒÚÅď ÒÅËÌÁÍÏ×ä ÏÒÁÚ ÄÏÓÔÁÒÃÚÁ ÄÁÎÅ É ÁÎÁÌÉÚö ÄÁÎÙÃh po obu stronach transakcji. 

W ÔÙÍ ÍÏÍÅÎÃÉÅ ŀÁÄÅÎ ÉÎÎÙ ÇÒÁÃÚ ÎÉÅ ÍÏŀÅ Ú ÎÉÍ ËÏÎËÕÒÏ×ÁçȢ 

W drugim ÓÚÅÒÅÇÕ ÄÚÉÁčÁÊä brokerzy danych ȟ ÃÚÙÌÉ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÙ × ÈÁÎÄÌÕ ÄÁÎÙÍÉȟ ËÔĕÒÚÙ 

ÚÄÏÂÙ×ÁÊä ÄÁÎÅ Ï ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÃÈ )ÎÔÅÒÎÅÔÕ ÚÁ ÐÏĢÒÅÄÎÉÃÔ×ÅÍ ÉÎÎÙÃÈ ÆÉÒÍ ɉÂÁÎËĕ×ȟ 

ÓËÌÅÐĕ×ȟ ÕÂÅÚÐÉÅÃÚÙÃÉÅÌÉ, innych stron internetowych etc.). 7ÓÐĕÌÎä ÃÅÃÈä ÂÒÏËÅÒĕ× 

ÄÁÎÙÃÈ ÊÅÓÔ ÔÏȟ ŀÅ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉÃÙ ÎÉÅ ÓÔÙËÁÊä ÓÉö Ú ÎÉÍÉ ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏȟ ÐÒÚÅÚ ÃÏ ×ÉÅÌÕ nie ma 

ÎÁ×ÅÔ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ ÉÓÔÎÉÅÎÉÁ Ôych ÆÉÒÍȟ ÎÉÅ Íĕ×ÉäÃ Ï ËÏÎÔÒÏÌÉ ÎÁÄ ÔÙÍȟ ÊÁËÉÅ ÄÁÎÅ É × ÊÁËÉÃÈ 

ÃÅÌÁÃÈ Óä ÐÒÚÅÚ ÎÉÅ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁÎÅȢ .ÁÊ×ÉöËÓÉ ÇÒÁÃÚÅ × ÔÅÊ ËÁÔÅÇÏÒÉÉ ÔÏ ÆÉÒÍÙ 

ÁÍÅÒÙËÁďÓËÉÅȟ Ôakie jak Acxiom, Experian czy Datalogix ɉÎÁÌÅŀäÃÙ ÄÏ /ÒÁÃÌÅɊ. Lokalizacja 

Çčĕ×ÎÙÃÈ ÓÉÅÄÚÉÂ ÎÉÅ ÐÒÚÅÓÚËÁÄÚÁ ÉÍ ÚÂÉÅÒÁç ÎÁ ÍÁÓÏ×ä ÓËÁÌö ÄÁÎÙÃÈ Ï ËÏÎÓÕÍÅÎÔÁÃÈ 

na ÃÁčÙÍ Ģ×ÉÅÃÉÅȟ Òĕ×ÎÉÅŀ × %ÕÒÏÐÉÅȢ 7ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊä ÄÏ ÔÅÇÏ ÐÕÂÌÉÃÚÎÅ É ËÏÍÅÒÃÙÊÎÅ ÂÁÚÙ 

danych oraz meÄÉÁ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÅȢ  

3ÁÍ ÔÙÌËÏ !ÃØÉÏÍ ÚÅÂÒÁč ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ï χππ ÍÉÌÉÏÎÁÃÈ ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×ȟ ÐÒÚÙ ĢÒÅÄÎÉÅÊ ÌÉÃÚÂÉÅ 

danych na temat jednej osoby na poziomie 3000. /ÒÁÃÌÅ Ú ËÏÌÅÉ ÃÈ×ÁÌÉ ÓÉöȟ ŀÅ ×ÓÐĕčÐÒÁÃÕÊÅ 

z 1500 dostawcami danychȟ ËÔĕÒÚÙ ÚÁÓÉÌÁÊä ς ÍÌÄ ÐÒÏÆÉÌÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×. Przy takiej skali 

i ÇčöÂÏËÏĢÃÉ ĢÌÅÄÚÅÎÉÁ ÌÕÄÚËÉÃÈ ÚÁÃÈÏ×Áď ÎÁ×ÅÔ ÎÉÅÔÙÐÏ×Ù ËÏÎÓÕÍÅÎÔ ÓÔÁÊÅ ÓÉö 

przewidywalny. 7 0ÏÌÓÃÅ ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅ ÆÉÒÍÙ Ģ×ÉÁÄÃÚäÃÅ ÔÅÇÏ ÔÙÐÕ ÕÓčÕÇÉ ÔÏ #ÌÏÕÄ 

4ÅÃÈÎÏÌÏÇÉÅÓ É .ÅÔÓÐÒÉÎÔȢ 4Á ÐÉÅÒ×ÓÚÁ × ςπρχ ÒȢ ÚÁÒÏÂÉčÁ ÐÏÎÁÄ χπ ÍÌÎ Úč É ɀ jak twierdzi ɀ 

ÊÅÓÔ × ÓÔÁÎÉÅ ÄÏÓÔÁÒÃÚÙç ËÌÉÅÎÔÏÍ Ú ÃÁčÅÇÏ Ģ×ÉÁta ponad 25 mld profili 13. Druga w swoich 

ÍÁÔÅÒÉÁčÁÃÈ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈ ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁčÁ ÓÉö ÄÏ ÐÕÄÅčËÁ ÐÌÁÓÔÅÌÉÎÙȟ Ú ËÔĕÒÅÊ ÍÏŀÅ ÕÌÅÐÉç 

ÄÏ×ÏÌÎÙ ÓÅÇÍÅÎÔ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×ȟ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃ ȵÄÏ ÚÁÂÁ×Ùȱ ως Íln ciasteczek14. 

 

 

                                                        
13 https://www.onaudience.com/dataexchange.  
14 Fragment pochodzi z reklamy zamieszczonej w raporcie Data Driven Marketing w Polsce. 

https://www.onaudience.com/dataexchange
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ĂZaufani partnerzyò 

"ÒÏËÅÒĕ× ÄÁÎÙÃÈ É ÉÎÎÙÃÈ ÐÏĢÒÅÄÎÉËĕ× Ú ÂÒÁÎŀÙ ad tech ɉÚÁÊÍÕÊäÃÅÊ ÓÉö ÏÂÓčÕÇä 

ÔÅÃÈÎÉÃÚÎä ÔÒÁÎÓÁËÃÊÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈɊ ÐÏÒÔÁÌÅ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×Å ÔÒÁËÔÕÊä ÊÁË ȵÚÁÕÆÁÎÙÃÈ 

ÐÁÒÔÎÅÒĕ×ȱȢ 4Ï × ÉÃÈ ÉÍÉÅÎÉÕ ×ÙÄÁ×ÃÙ ÍÅÄÉĕ× ÅÌÅËÔÒÏÎÉÃÚÎÙÃÈ ÚÂÉÅÒÁÊä ÚÇÏÄö Ó×ÏÉÃÈ 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÎÁ ĢÌÅÄÚÅÎÉÅȟ ÐÒÏÆÉÌÏ×ÁÎÉÅ É ÄÏÐÁÓÏ×Ù×ÁÎÉÅ ÒÅËÌÁÍȢ .ÉÅËÔĕÒÅ ÐÏÌÓËÉÅ 

ÐÏÒÔÁÌÅ ȵÕÆÁÊäȱ ÎÁ×ÅÔ χππ ÔÁËÉÍ ÆÉÒÍÏÍȢ #ÚÙ ÚÁ ËÁŀÄÙÍ ÒÁÚÅÍ ÓÐÒÁ×ÄÚÁÊäȟ ÊÁËÉÅ ÄÁÎÅ 

i × ÊÁËÉÍ ÃÅÌÕ Óä ÚÂÉÅÒÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ȵÚÁÕÆÁÎÙÃÈ ÐÁÒÔÎÅÒĕ×ȱȩ .ÉÅËÏÎÉÅÃÚÎÉÅȢ  

)!" ɉÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÁ ÚÒÚÅÓÚÁÊäÃÁ ÆÉÒÍÙ Ú ÂÒÁÎŀÙ ÉÎÔÅÒÁËÔÙ×ÎÅÊɊ ÚÁÐÒÏÐÏÎÏ×ÁčÁ ×ÓÐĕÌÎÙ 

dla ÃÁčÅÊ ÂÒÁÎŀÙ ÓÔÁÎÄÁÒÄ ×ÙÍÉÁÎÙ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ Ï ÐÒÅÆÅÒÅÎÃÊÁÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×15. Chodzi 

o tzw. daisy bits, ÃÚÙÌÉ ÓËÏÍÐÒÅÓÏ×ÁÎä ÉÎÆÏÒÍÁÃÊö Ï ÕÄÚÉÅÌÏÎÙÃÈ ÚÇÏÄÁÃÈ ÎÁ 

przetwarzanie daÎÙÃÈȟ Ú Õ×ÚÇÌöÄÎÉÅÎÉÅÍ ÃÅÌĕ× ÐÒÚÅÔ×ÁÒÚÁÎÉÁ É z ÌÉÓÔä ÆÉÒÍȟ ËÔĕÒÙÍ 

ta ÏÓÏÂÁ ÃÈÃÅ ÕÄÏÓÔöÐÎÉÁç Ó×ÏÊÅ ÄÁÎÅȢ 4Å ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Óä ÐÒÚÅËÁÚÙ×ÁÎÅ × ÐÌÉËÁÃÈ cookie. 

.Á ÔÅÊ ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ ËÁŀÄÙ ÐÏÒÔÁÌ ÍÏŀÅ ÕÓÔÁÌÉç ÐÒÅÆÅÒÅÎÃÊÅ Ó×ÏÉÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× É ÊÅ 

ÒÅÓÐÅËÔÏ×Áç ɉÁ ×Éöc w raÍÁÃÈ ÄÁÎÅÊ ÓÅÓÊÉ ȵ×ÐÕÓÚÃÚÁçȱ ÃÉÁÓÔÅÃÚËÁ É ÓËÒÙÐÔÙ ĢÌÅÄÚäÃÅ 

ÔÙÌËÏ ÔÙÃÈ ÆÉÒÍȟ ËÔĕÒÅ ÏÂÅÊÍÕÊÅ ÕÄÚÉÅÌÏÎÁ ÚÇÏÄÁɊȢ 

7 ÐÒÁËÔÙÃÅ ×ÙÇÌäÄÁ to ÄÕŀÏ ÇÏÒÚÅÊȢ 3ÔÁÎÄÁÒÄ )!" ÎÉÅ Íĕ×É ÎÉÃ Ï ÊÁËÏĢÃÉ ÚÂÉÅÒÁÎÙÃÈ 

ÚÇĕÄȟ Á ×ÒöÃÚ ÄÏÐÕÓÚÃÚÁ ÇÌÏÂÁÌÎä ÚÇÏÄö ÎÁ ÉÎÓÔÁÌÏ×ÁÎÉÅ ÃÉÁÓÔÅÃÚÅË É ÓËÒÙÐÔĕ× 

ĢÌÅÄÚäÃÙÃÈȟ ÂÅÚ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÉÃÈ ÃÅÌ É ľÒĕÄčÏȢ *ÅÄÎÏ ËÌÉËÎÉöÃÉÅ ȵ0ÒÚÅÊÄľ ÄÁÌÅÊȱ ÎÁ 

×ÙÓËÁËÕÊäÃÙÍ ÏËÉÅÎËÕ ÔÏ ÄÌÁ ÆÉÒÍ ËÏÒÚÙÓÔÁÊäÃÙÃÈ ÚÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÕ )!" 

×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÁ ÐÏÄÓÔÁ×Áȟ ÂÙ ĢÌÅÄÚÉç ÔÁËÉÅÇÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÎÁ ÔÙÓÉäÃÁÃÈ 

×ÓÐĕčÐÒÁÃÕÊäÃÙÃÈ ÓÔÒÏÎ ÉÎÔÅÒÎÅtowych.  

7ÙÏÂÒÁľÍÙ ÓÏÂÉÅ ÔÁËÉ ÐÒÚÙËčÁÄȡ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÚÇadza ÓÉö ÎÁ ĢÌÅÄÚÅÎÉÅ ÐÒÚÅÚ ȵÚÁÕÆÁÎÙÃÈ 

ÐÁÒÔÎÅÒĕ×ȱ ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅ ÁÐÔÅËÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÅÊ, a ÎÁÓÔöÐÎÉÅ ×ÃÈÏÄÚÉ ÎÁ ÐÏÒtal kulinarny 

i ÐÒÚÅÇÌäÄÁ ÐÒÚÅÐÉÓÙ ÎÁ ÄÁÎÉÁ Ï ÏÂÎÉŀÏÎÅÊ ÚÁ×ÁÒÔÏĢÃÉ ÔčÕÓÚÃÚÕ. AÐÔÅËÁ ÎÁÄÁÌ ĢÌÅÄÚi jego 

ÁËÔÙ×ÎÏĢç É ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅ ÐÏÒÔÁÌÕ Ú ÐÒÚÅÐÉÓÁÍÉ ×ÙËÕÐÕÊÅ ÒÅËÌÁÍö ÓÕÐÌÅÍÅÎÔĕ× ÄÉÅÔÙ 

na ÏÄÃÈÕÄÚÁÎÉÅȢ 5ŀÙÔËÏ×ÎÉË ÍÏŀÅ ÎÉÅ ÓËÏÊÁÒÚÙçȟ ŀÅ ÔÅ ÒÅËÌÁÍÙ ÎÉÅ ×ÙĢ×ÉÅÔÌÁÊä ÍÕ ÓÉö 

przypadkiem ɀ × ËÏďÃÕ ÕÄÚÉÅÌÉč ÚÇÏÄÙ ÔÙÌËÏ ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅ ÁÐÔÅËÉȢ  

! ÃÏȟ ÊÅĢÌÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÐÏÔÒÁËÔÏ×Áč Ó×ĕÊ ×ÙÂĕÒ ÐÏ×ÁŀÎÉÅȟ ÚÁÊÒÚÁč × ÕÓÔÁ×ÉÅÎÉÁ 

ÐÒÙ×ÁÔÎÏĢÃÉ É Ģ×ÉÁÄÏÍÉÅ nie ÚÇÏÄÚÉč ÓÉö ÎÁ ĢÌÅÄÚÅÎÉÅ ÐÒÚÅÚ ȵÚÁÕÆÁÎÙÃÈ ÐÁÒÔÎÅÒĕ×ȱȩ 

.ÁÄÁÌ ÎÉÅ ÍÁ Ç×ÁÒÁÎÃÊÉȟ ŀÅ ÔÁ ÄÅÃÙÚÊÁ ÂöÄÚÉÅ ÒÅÓÐÅËÔÏ×ÁÎÁȢ 3ÔÁÎÄÁÒÄ )!" ÎÉÅ ×ÙÍÕÓÚÁ 

na wydawcach i reklamodawcach blokowÁÎÉÁ ÓËÒÙÐÔĕ× ĢÌÅÄÚäÃÙÃÈ ÎÁ×ÅÔ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕȟ 

                                                        
15 IAB Tech Lab, GDPR Transparency and Consent Framework, https://iabtechlab.com/standards/gdpr -
transparency-and-consent-framework/ .  

https://iabtechlab.com/standards/gdpr-transparency-and-consent-framework/
https://iabtechlab.com/standards/gdpr-transparency-and-consent-framework/
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ËÉÅÄÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÎÉÅ ×ÙÒÁÚÉč ÎÁ ÎÉÅ ÚÇÏÄÙȢ 4Ï ÐÏ×ÏÄÕÊÅȟ ŀÅ ×ÉÅÌÅ ÆÉÒÍ ÕÒÕÃÈÁÍÉÁ Ó×ÏÊÅ 

ÓËÒÙÐÔÙ ÁÕÔÏÍÁÔÙÃÚÎÉÅȟ ÎÉÅ ÃÚÅËÁÊäÃ ÎÁ ×ÙÂĕÒ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÌÕÂ Ú×ÙÃÚÁÊÎÉÅ ÇÏ ÉÇÎÏÒÕÊäÃȢ 

: ÔÙÃÈ ÓÁÍÙÃÈ ÐÏ×ÏÄĕ× ×ÉöËÓÚÏĢç ÐÏÒÔÁÌÉ ÎÉÅ ÒÅÓÐÅËÔÕÊÅ ÓÙÇÎÁčÕ Do Not Track16ȟ ËÔĕÒÙ 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÍÏŀÅ ÕÓÔÁ×Éç × Ó×ÏÊÅÊ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒÃÅȢ ! ÐÒÚÅÃÉÅŀ ÔÒÕÄÎÏ Ï ÊÁĢÎÉÅÊÓÚÙ 

i ÍÏÃÎÉÅÊÓÚÙ ËÏÍÕÎÉËÁÔ ÄÌÁ ÂÒÁÎŀÙ ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÊȡ ÚÏÓÔÁ×ÃÉÅ ÍÎÉÅ × ÓÐÏËÏÊÕȦ 

Funkcjonujemy w IÎÔÅÒÎÅÃÉÅ ÐÏÄ×ĕÊÎÙÃÈ ÓÔÁÎÄÁÒÄĕ×ȡ ÎÁ ËÁŀÄÙÍ ËÒÏËÕ ÊÅÓÔÅĢÍÙ 

ÚÁÐÒÁÓÚÁÎÉ ÄÏ ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÁ Ï ÔÙÍȟ ËÏÍÕ ÃÈÃÅÍÙ ÐÒÚÅËÁÚÁç Ó×ÏÊÅ ÄÁÎÅȟ ÁÌÅ ÂÉÚÎÅÓ 

ÒÅËÌÁÍÏ×Ù ÄÚÉÁčÁ ÐÏ ÓÔÁÒÅÍÕȟ ÔÁË ÊÁËÂÙ ×ÓÚÙÓÔËÏ ÂÙčÏ ÄÏÚ×ÏÌÏÎÅȢ Tymczasem 

portale, ËÔĕÒÅ ×ÐÕÓÚÃÚÁÊä ÃÉÁÓÔÅÃÚËÁ É ÓËÒÙÐÔÙ ĢÌÅÄÚäÃÅ ȵÚÁÕÆÁÎÙÃÈ ÐÁÒÔÎÅÒĕ×ȱ, ÕÄÁÊäȟ 

ŀÅ niÅ ÐÏÎÏÓÚä ÚÁ ÉÃÈ ÄÚÉÁčÁÎÉÅ ŀÁÄÎÅÊ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢÃÉȢ 7 ËÏďÃÕ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ȵÓÁÍ ÓÉö 

ÚÇÏÄÚÉčȱȢ 

 

3.  Skala i gğňbokoŜĺ Ŝledzenia 

:ÁËÒÅÓ ÄÁÎÙÃÈȟ ÊÁËÉÅ Óä ÄÏÓÔöÐÎÅ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ËÏÎËÒÅÔÎego ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËa (×ÁÒÔÏ ÐÁÍÉöÔÁçȟ 

ŀÅ w ÓÙÓÔÅÍÉÅ 24" ËÁŀÄÙ ma unikatowy numer identyfik acyjny, nadany mu przez 

konkretnego ÐÏĢÒÅÄÎÉËÁɊȟ × ÄÕŀÅÊ ÍÉÅÒÚÅ ÚÁÌÅŀÙ ÏÄ ÒÏÄÚÁÊÕ ÕÓčÕÇȟ Ú ËÔĕÒÙÃÈ ÔÁËÁ ÏÓÏÂÁ 

ËÏÒÚÙÓÔÁȢ 7 ÓÚÃÚÅÇĕÌÎÏĢÃÉ ÏÄ ÔÅÇÏȟ ÃÚÙ ËÏÒÚÙÓÔÁ Ú ÍÅÄÉĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉÏ×ÙÃÈ ÌÕÂ ÉÎÎÙÃÈ 

platform (e-ÃÏÍÍÅÒÃÅȟ ÐÏÃÚÔÁ ÅÌÅËÔÒÏÎÉÃÚÎÁɊȟ ËÔĕÒÅ ×ÙÍÁÇÁÊä zalogowania i podania 

ÐÒÁ×ÄÚÉ×ÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈȟ Á ÚÁÒÁÚÅÍ ÕÍÏŀÌÉ×ÉÁÊä ÃÉäÇčÅ ÇÒÏÍÁÄÚÅÎÉÅ ÄÁÎÙÃÈ ÂÅÈÁ×ÉÏÒÁÌÎÙÃÈ 

× ÐÏčäÃÚÅÎÉÕ ÚÅ ÓÔÁÂÉÌÎÙÍ ÉÄÅÎÔÙÆÉËÁÔÏÒÅÍ. Z perspektywy ÆÉÒÍ ÄÚÉÁčÁÊäÃÙÃÈ ÎÁ ÒÙÎËÕ 

targetowanej reklamy to idealna sytuacja. Ale nawet wobec braku zweryfikowanych É čÁÔ×Ï 

ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ ÄÏÓÔÁ×ÃÙ ÔÒÅĢÃÉ ÉÎÔÅÒÎÅÔÏ×ÙÃÈ ɉÁ ÚÁÒÁÚÅÍ ÓÐÒÚÅÄÁ×ÃÙ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ 

reklamowej) i ×ÓÐĕčÐÒÁÃÕÊäÃÙ Ú ÎÉÍÉ ÂÒÏËÅÒÚÙ ÄÁÎÙÃÈ ÐÒĕÂÕÊä Ô×ÏÒÚÙç ×ÉÅÌÏ×ÁÒÓÔ×Ï×Å 

ÐÒÏÆÉÌÅ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×ȟ ÎÁ ËÔĕÒÅ ÓÔÁÎÄÁÒÄÏ×Ï ÓËčÁÄÁÊä ÓÉöȡ 

¶ adresy, kod pÏÃÚÔÏ×Ùȟ ÐčÅçȟ ×ÉÅËȟ ÓÔÁÎ ÃÙ×ÉÌÎÙȟ ÐÏÚÉÏÍ ÅÄÕËÁÃÊÉȟ ÓÅËÔÏÒ 

ÚÁÔÒÕÄÎÉÅÎÉÁȟ ÐÏÚÉÏÍ ÄÏÃÈÏÄĕ×ȟ ÌÉÃÚÂÁ ÏÓĕÂ ÐÏÚÏÓÔÁÊäÃÙÃÈ ÎÁ ÕÔÒÚÙÍÁÎÉÕ 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ɉÉ ÉÃÈ ×ÉÅËɊȟ ÓÔÁÎ ÐÏÓÉÁÄÁÎÉÁ ɉÓÁÍÏÃÈÏÄÙȟ ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉ ÅÔÃȢɊȟ 

profil etniczny i religijny;  

                                                        
16 https:// en.wikipedia.org/wiki/Do_Not_Track  

https://en.wikipedia.org/wiki/Do_Not_Track
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¶ ÓÚÃÚÅÇĕčÏ×Å ÄÁÎÅ Ï ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉ ÕÓÔÁÌÏÎÅ ÎÁ ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ ×ÓÐĕčÒÚöÄÎÙÃÈ '03ȟ ÓÉÅÃÉ 

Wi-&É É ÁÄÒÅÓĕ× )0ȟ Ú ËÔĕÒÙÍÉ čäÃÚÙčÏ ÓÉö ÕÒÚäÄÚÅÎÉÅ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȠ 

¶ ÄÁÎÅ ÔÅÃÈÎÉÃÚÎÅȟ ÔÁËÉÅ ÊÁË ÒÏÄÚÁÊ ÓÙÓÔÅÍÕ ÏÐÅÒÁÃÙÊÎÅÇÏȟ ÕÓÔÁ×ÉÅÎÉÁ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒËÉ 

i ÒÏÚÄÚÉÅÌÃÚÏĢç ÅËÒÁÎÕȟ ËÔĕÒÅ ÓËčÁÄÁÊä ÓÉö ÎÁ ɉÃÏÒÁÚ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÕÎÉËÁÔÏ×ÙɊ ȵÏÄÃÉÓË 

ÐÁÌÃÁȱ ÕÒÚäÄÚÅÎÉÁȠ 

¶ ÈÉÓÔÏÒÉÁ ÁËÔÙ×ÎÏĢÃÉ ÎÁ ÓÔÒÏÎÉÅȡ × ÃÏ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ËÌÉËÎäčȟ ÃÏ ÐÒÚÙËÕčÏ ÊÅÇÏ Õ×ÁÇö 

(i ÎÁ ÊÁË ÄčÕÇÏɊȟ ÃÏ ÏÓÔÁÔÅÃÚÎÉÅ ËÕÐÉč ɉÉ ÚÁ ÉÌÅɊȢ 

"ÕÄÕÊäÃ ÐÒÏÆÉÌ ÍÏŀÌÉ×ÅÇÏ ËÌÉÅÎÔÁ ɉlook-alikeɊȟ ÁÇÅÎÃÊÅ ÍÅÄÉÏ×Å ÐÒĕÂÕÊä ÕÓÔÁÌÉç nawyki, 

ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁȟ ÓčÁÂÏĢÃÉȟ ×ÁŀÎÅ ÍÏÍÅÎÔÙ Ú ŀÙÃÉÁ ɉÔÁËÉÅ ÊÁË ĢÌÕÂ ÃÚÙ ÃÉäŀÁɊȟ ÃÅÃÈÙ 

ÏÓÏÂÏ×ÏĢÃÉÏ×Å É ÄÅÍÏÇÒÁÆÉÃÚÎÅ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×Ȣ .Á ÔÅÊ ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ Ô×ÏÒÚä ×äÓËÏ 

ÚÄÅÆÉÎÉÏ×ÁÎÅ ËÁÔÅÇÏÒÉÅȟ ÐÏ×ÉäÚÁÎÅ Ú ÃÅÃÈÁÍÉ ÕÓčÕÇÉ ÃÚÙ ÐÒÏÄÕËÔÕȟ ËÔĕÒÙ ÍÁÊä ÚÁ ÚÁÄÁÎÉÅ 

sprzÅÄÁçȡ ȵÁËÔÙ×ÎÙ ÓÔÙÌ ŀÙÃÉÁ É 356ȱȟ ȵÄÏÍȟ ÚÄÒÏ×Å ÊÅÄÚÅÎÉÅȱȟ ȵÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÄÚÉÅÃÉȱȟ 

ȵÍÉÅÊÓËÉ ÓÔÙÌ ŀÙÃÉÁȟ ÓÉÎÇÉÅÌȱ ÃÚÙ ȵÐÏÎÁÄÐÒÚÅÃÉöÔÎÙ ÄÏÃÈĕÄȟ ÄÏÂÒÁ ÌÕËÓÕÓÏ×ÅȱȢ 0ÏÄÏÂÎÉÅ 

ÄÚÉÁčÁÊä ÂÒÏËÅÒÚÙ ÄÁÎÙÃÈȟ ËÔĕÒÚÙ × Ó×ÏÉÃÈ ÏÆÅÒÔÁÃÈ ÄÌÁ ÁÇÅÎÃÊÉ ÍÅÄÉÏ×ÙÃÈ É ÉÎÎÙÃÈ 

nabÙ×Ãĕ× ×ÙÏÄÒöÂÎÉÁÊä ÓÅÇÍÅÎÔÙ ËÌÉÅÎÔĕ× odpo×ÉÁÄÁÊäÃÅ ÏËÒÅĢÌÏÎÙÍ ÃÅÃÈÏÍ 

lub ÐÒÚÅ×ÉÄÙ×ÁÎÙÍ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÏÍ ÏÒÁÚ ÐÕÎËÔÁÃÊö ɉÁÎÇȢ scoreɊ ×ÓËÁÚÕÊäÃä ÎÁ 

ÐÒÁ×ÄÏÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ×Ïȟ ŀÅ ÔÁËÉÅ ÃÅÃÈÙ ÌÕÂ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÁ ÓÉö ÐÏÔ×ÉÅÒÄÚäȢ  

&ÁÃÅÂÏÏË × ÒÁÍÁÃÈ ÏÆÅÒÔÙ ÄÌÁ Ó×ÏÉÃÈ ËÌÉÅÎÔĕ× ɉÒÅËÌÁÍÏÄÁ×Ãĕ×Ɋ ÊÅÓÔ × ÓÔÁÎÉÅ 

×ÙÇÅÎÅÒÏ×Áç ÔÙÓÉäÃÅ ÓÚÃÚÅÇĕčÏ×ÙÃÈ ËÁÔÅÇÏÒÉÉ Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÏËÒÅĢÌÏÎÙÍÉ ÍÁÒËÁÍÉ 

ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȟ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÉÁÍÉ ɉÒÏÄÚÁÊÅÍ ÕÐÒÁ×ÉÁÎÅÇÏ ÓÐÏÒÔÕȟ ĢÌÅÄÚÏÎÙÍÉ ÓÅÒÉÁÌÁÍÉȟ 

ÕÌÕÂÉÏÎä ÍÕÚÙËäɊȟ ËÏÎËÒÅÔÎÙÍ ÓÔÙÌÅÍ ÃÚÙ ÍÏÍÅÎÔÅÍ ŀÙÃÉÁ ɉÎÐȢ ÐÁÒÁ ÂÅÚ ÄÚÉÅÃÉ × ÄÕŀÙÍ 

ÍÉÅĢÃÉÅȟ Ģ×ÉÅŀÏ ÕÐÉÅÃÚÅÎÉ ÒÏÄÚÉÃÅɊȟ ÓÉčä ÎÁÂÙ×ÃÚäȟ Á ÎÁ×ÅÔ ÐÒÅÃÙÚÙÊÎÉÅ ÏËÒÅĢÌÏÎÙÍÉ 

ÚÁÍÉÁÒÁÍÉ ÚÁËÕÐÏ×ÙÍÉ ɉÎÐȢ ÐÌÁÎÏ×ÁÎÙ ÚÁËÕÐ "-7 × ÃÉäÇÕ ς ÍÉÅÓÉöÃÙ ×ÒÁÚ Ú ÂÕÄŀÅÔÅÍȟ 

ÊÁËÉ ËÌÉÅÎÔ ÊÅÓÔ ÓËčÏÎÎÙ × ÔÅÎ ÚÁËÕÐ ÚÁÉÎ×ÅÓÔÏ×ÁçɊȢ  

Dane osobowe zbierane i pÒÚÅÔ×ÁÒÚÁÎÅ × ÃÅÌÁÃÈ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×ÙÃÈ ÍÁÊä ÒĕŀÎÅ ľÒĕÄčÁ 

i ÃÈÁÒÁËÔÅÒȢ -ÏÇä ÐÏÃÈÏÄÚÉç ÂÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ ÏÄ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×ȟ ÊÅĢÌÉ ÚÏÓÔÁčÙ ÐÒÚÅÚ ÎÉÃÈ 

ÕÄÏÓÔöÐÎÉÏÎÅ × ÓÐÏÓĕÂ ÄÏÂÒÏ×ÏÌÎÙ ɉÎÐȢ ÎÁ ÅÔÁÐÉÅ ÚÁ×ÉÅÒÁÎÉÁ ÕÍÏ×ÙɊ ÌÕÂ ÚÁÄÅËÌÁÒÏ×ÁÎÅ 

(np. w ramach badania). 0ÒÚÅÃÉöÔÎÙ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÊÅÓÔ × ÓÔÁÎÉÅ ËÏÎÔÒÏÌÏ×Áç ÔÙÌËÏ 

te ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅȟ ÃÈÏç ÎÁ×ÅÔ ÔÏ ×ÙÍÁÇÁ ÒÅÁÌÎÅÇÏ ×ÙÓÉčËÕ ɉÎÐȢ Õ×ÁŀÁÎÉÁ ÎÁ ÔÏȟ ÊÁËÉÅ ÔÒÅĢÃÉ 

wrzuca, lajkuje lub wyszukuje w sieci)Ȣ ! ÔÏ ÔÙÌËÏ ÃÚÕÂÅË ÇĕÒÙ ÌÏÄÏ×ÅÊ, pierwsza warstwa 

cyfrowego profilu .  

$ÒÕÇä ×ÁÒÓÔ×ö ÃÙÆrowego profilu  Ô×ÏÒÚä ×ÙÎÉËÉ ÁÎÁÌÉÚÙ behawÉÏÒÁÌÎÅÊȢ "ÁÒÄÚÏ ÔÒÕÄÎÏ Êä 

ËÏÎÔÒÏÌÏ×Áçȟ ÐÏÎÉÅ×Áŀ ľÒĕÄčÅÍ ÔÙÃÈ ÄÁÎÙÃÈ ÊÅÓÔ ÃÉäÇče monitorowanie ÁËÔÙ×ÎÏĢci 

ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ×ȟ ÃÚöÓÔÏ × ÓÐÏÓĕÂ ÎÉÅÊÁ×ÎÙ ÌÕÂ ÅÎÉÇÍÁÔÙÃÚÎÉÅ ×ÓÐÏÍÎÉÁÎÙ × ÏÇĕÌÎÙÃÈ 

×ÁÒÕÎËÁÃÈ Ģ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁ ÕÓčÕÇȢ .Á ÏÂÓÅÒ×ÁÃÊö ÂÅÈÁ×ÉÏÒÁÌÎä ÓËčÁÄÁ ÓÉö ÒÅÊÅÓÔÒÏ×ÁÎÉÅ 

m.in. ×ÙÐÏ×ÉÁÄÁÎÙÃÈ ÄÏ ÍÉËÒÏÆÏÎÕ Óčĕ×ȟ ÐÒöÄËÏĢÃÉ ÐÉÓÁÎÉÁȟ rzeczywistej lokalizacji, 
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ÓÐÏÓÏÂÕ ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ Ú ÕÒÚäÄÚÅď ÍÏÂÉÌÎÙÃÈ ɉÏÄ Éch pozycji w przestrzeni, 

przez ÎÁčÁÄÏ×ÁÎÉÅ ÂÁÔÅÒÉÉȟ ÐÏ ÎÁÃÉÓË É ÒÕÃÈ ÐÁÌÃa na ekranie), ȵËÏÎÓÕÍÏ×ÁÎÙÃÈȱ ÔÒÅĢÃÉ (od 

ÔÅÇÏȟ ÎÁ ÃÏ ËÌÉËÁ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËȟ ÐÏ ÃÚÁÓ ÓÐöÄÚÏÎÙ × Äanym miejscu i ruchy kursora 

na ekranie).  

 

Co wie o Tobie dostawca Twojej poczty elektronicznej?  

 
  
0ÏÎÉŀÓÚÅ ×ÙËÒÅÓÙ ÏÂÒÁÚÕÊä ×ÙÂÒÁÎÅ ÄÁÎÅȟ ËÔĕÒÅ ÊÅÄÅÎ Ú ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ× &ÕÎÄÁÃÊÉ 
0ÁÎÏÐÔÙËÏÎ ÏÔÒÚÙÍÁč ÏÄ ÏÐÅÒÁÔÏÒÁ ÐÏÃÚÔÙ ÅÌÅËÔÒÏÎÉÃÚÎÅÊȟ Ú ËÔĕÒÅÊ ËÏÒÚÙÓÔÁȢ  
 
 

 
 

 
Tabela ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁ ÓÕÒÏ×Å ÄÁÎÅ ÄÏÔÙÃÚäÃÅ ÁËÔÙ×ÎÏĢÃÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁȡ ÄÏËčÁÄÎÅ ÇÏÄÚÉÎÙ 
ÌÏÇÏ×Áďȟ ÎÕÍÅÒÙ )0ȟ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÒËÁȟ Ú ËÔĕÒÅÊ ËÏÒÚÙÓÔÁč, system operacyjny, ustawienia 
ÓÐÒÚöÔÕȢ 4Ï ÔÙÌËÏ ×ÙÂÒÁÎÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅȟ ÁÌÅ ÎÁ×ÅÔ ÐÏÂÉÅŀÎÁ ÁÎÁÌÉÚÁ ÐÏÚ×ÁÌÁ ×ÙÓÎÕç 
ÉÎÔÅÒÅÓÕÊäÃÅ ×ÎÉÏÓËÉȢ 
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Liczba i godziny ÌÏÇÏ×Áď × ÄčÕŀÓÚÙÍ ÏËÒÅÓÉÅ Ô×ÏÒÚä ×ÙÒÁľÎÙ ×ÚÏÒÚÅÃ ÁËÔÙ×ÎÏĢÃÉ 
ÕŀÙÔËÏ×ÍÉËÁȡ ÍÏŀÎÁ ×ÙÓÎÕç ×ÎÉÏÓËÉ ÃÏ ÄÏ jego ÎÁ×ÙËĕ× É ÚÁÏÂÓÅÒ×Ï×Áç anomalie. Nasz 
ÕŀÙÔËÏ×ÎÉË ÃÚöÓÔÏ ËÏÒÚÙÓÔÁ Ú ÐÏÃÚÔÙ × ÇÏÄÚÉÎÁÃÈ ÐÒÁÃÙ ɉÓÚÃÚÙÔ ÐÒÚÙÐÁÄÁ ÎÁ ρυȡππɊȟ Á ÂÒÁË 
ÌÏÇÏ×Áď ÍÉöÄÚÙ ςφ ÓÉÅÒÐÎÉÁ Á φ ×ÒÚÅĢÎÉÁ ÓÕÇÅÒÕÊÅȟ ŀÅ ÂÙč ×ÔÅÄÙ ÎÁ ×ÁËÁÃÊÁÃÈȢ 
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7ÉÅÍÙ ÔÅŀȟ Ú ÕÓčÕÇ ÊÁËÉÃÈ ÏÐÅÒÁÔÏÒĕ× sieci ËÏÒÚÙÓÔÁčȡ 
 

 
 
! ÔÁËŀÅȟ Ú ÊÁËÉÃÈ ÄÏÍÅÎ ÐÒÚÅÃÈÏÄÚÉč ÄÏ ÐÏÃÚÔÙ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ɉ×ÙÇÌäÄÁ ÎÁ ÔÏȟ ŀÅ ÔÙÌËÏ ÐÒÚÅÚ ςɀ
σ ÄÎÉ × ÔÒÁËÃÉÅ ÂÁÄÁÎÅÇÏ ÏËÒÅÓÕ ÎÕÄÚÉč ÓÉö × ÐÒÁÃÙ ÌÕÂ × ÄÏÍÕ ÎÁ ÔÙÌÅȟ ÂÙ ÃÚöĢÃÉÅÊ 
×ÃÈÏÄÚÉç ÎÁ ÐÏÃÚÔö Ú ÉÎÎÙÃÈ ÓÔÒÏÎ ÓÅÒ×ÉÓÕɊȡ 
 

 
 
!ÎÁÌÉÚÁ ÄÁÎÙÃÈ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÙÃÈ ÁËÔÙ×ÎÏĢç ÕŀÙÔËÏ×Îika buduje drugä warstw ö cyfrowego 
profilu . .ÁÓÚÁ ÐÒĕÂËÁ ÄÁÎÙÃÈ ÐÏÃÈÏÄÚÉ ÔÙÌËÏ Ú ÊÅÄÎÅÊ É ÔÏ ÓÔÏÓÕÎËÏ×Ï ÎÉÅÉÎ×ÁÚÙÊÎÅÊ ÕÓčÕÇÉȟ 
ÊÁËä ÊÅÓÔ ÐÏÃÚÔÁ ÅÌÅËÔÒÏÎÉÃÚÎÁȢ 7ÙÓÚÕËÉ×ÁÒËÁ ÌÕÂ ÔÙÐÏ×Á ÁÐÌÉËÁÃÊÁ ÍÏÂÉÌÎÁ ÄÙÓÐÏÎÕÊä ÂÅÚ 
ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÁ ÂÏÇÁÔÓÚÙÍ ÚÁÓÏÂÅÍ ÄÁÎÙÃÈ ÂÅÈÁ×Éoralnych.  
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4ÒÕÄÎÏ Íĕ×Éç Ï ÊÁËÉÅÊËÏÌ×ÉÅË ËÏÎÔÒÏÌÉ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ ÎÁÄ ÔÒÚÅÃÉä ×ÁÒÓÔ×ä ÃÙÆÒÏ×ÅÇÏ 

profilu ȟ ËÔĕÒä Ô×ÏÒÚä ÄÁÎÅ ȵ×Ù×ÎÉÏÓËÏ×ÁÎÅȱ ɉÃÚÙ ÔÅŀȡ ȵ×ÙÍÏÄÅÌÏ×ÁÎÅȱɊ × ÏÐÁÒÃÉÕ 

o ÁÎÁÌÉÚö ÓÔÁÔÙÓÔÙÃÚÎä. To jedynie przypuszczenia na temat ukrytych cech lub 

przewidÙ×ÁÎÙÃÈ ÚÁÃÈÏ×Áď ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ, wygenerowane na podstawie danych 

rzeczywistych. 7 ÇÒö ÍÏŀÅ ×ÃÈÏÄÚÉç ÕÓÔÁÌÅÎÉÅ ÐÏÇÌäÄĕ× ÒÅÌÉÇÉÊÎÙÃÈ É ÐÏÌÉÔÙÃÚÎÙÃÈȟ 

ÎÁ×ÙËĕ× ÚÁËÕÐÏ×ÙÃÈȟ ×ÚÏÒÃĕ× ÐÏÒÕÓÚÁÎÉÁ ÓÉöȟ ÓÉčÙ ÎÁÂÙ×ÃÚÅÊȟ ÒÅÌÁÃÊÉ ÒÏÄÚÉÎÎÙÃÈȟ 

×ÁŀÎÙÃÈ ÚÍÉÁÎ × ŀÙÃÉÕȟ ÓÔÁÎÕ ÚÄÒÏ×ÉÁȟ ÎÁčÏÇĕ× É ÎÁÊÄÚÉ×ÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÎÁ×ÅÔ ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁďȢ 

Te dane mĕ×Éä ÍÎÉÅÊ Ï ËÏÎËÒÅÔÎÅÊ ÏÓÏÂÉÅȟ ×ÉöÃÅÊ Ï ȵÓÔÁÔÙÓÔÙÃÚÎÙÍ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÕȱ 

ÒÅÐÒÅÚÅÎÔÕÊäÃÙÍ ÏËÒÅĢÌÏÎÙ ÓÔÙÌ ŀÙÃÉÁȢ 4Ï ÊÅÄÎÁË ÎÉÅ ÐÒÚÅÓÚËÁÄÚÁ ÆÉÒÍÏÍ Ú ÂÒÁÎŀÙ 

ÒÅËÌÁÍÏ×ÅÊ ÔÒÁËÔÏ×Áç ich ÐÏ×ÁŀÎÉÅȢ W praktyÃÅ ÍÏÇä ÂÙç one ÎÁÊÃÅÎÎÉÅÊÓÚä ÓËčÁÄÏ×ä 

cyfrowego profilu.  

 

 

/Ô×ĕÒÚ ÇÒÁÆÉËö × ÎÏ×ÙÍ ÏËÎÉÅ, aby Êä ÐÏ×ÉöËÓÚÙçȢ 
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